Copytest 2022
Das Apotheken Magazin

(] e T AVOXA @

eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee




Inhalt

o EINnfUhrung

o Methode

o 12 Insights Uber die Leser des Apotheken Magazin
o Anzeigenbeachtung

o Formatgruppen

o Einstellungen und Heftnutzung

o Beurtellung des redaktionellen Inhalts

o Kontaktinformation

AVOXA 8

Mediengruppe Deutscher Apotheker



Summary

e |H|HIHH||

AVOXA R

eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee



Management Summary |

o FUr die August-Ausgabe 2022 von ,,Das Apotheken
Magazin* wurde ein Copytest mit 205 personlichen
Interviews durchgefuhrt. In diesem wurden die
Werbewirkungen der Anzeigen und weitere
relevante Informationen erhoben.

o In Durchschnitt erzielten die Anzeigen Apotheken
Magazin sehr gute Werte fUr die
Anzeigenbeachtung, das Lesen des Textes und das
Erkennen der Marke.
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Management Summary i

o Leser, die sich besonders fur die jewellige Produki-
kategorie interessieren, beachten entsprechende
Anzeigen intensiver.

o Das Format und die Gestaltung haben einen Einfluss
darauf, wie eine Anzeige verarbeitet wird. Grol3e
Formate werden tendenziell besser erinnert und
beachtet. Ein klares Branding und der Einsafz von
Key Visuals verbessert die Wirkung. Doch am
wichtigsten ist die Relevanz. Ist diese hoch, werden
auch lange Texte gelesen und gestalterisch eher
unauffdllige Anzeigen gesehen und positiv
bewertet.

AVOXA 8

Mediengruppe Deutscher Apotheker



Management Summary |l

o Grundsatzlich sind die Leser des Apotheken
Magazins fur Werbung aufgeschlossen und sehen
Anzeigen als nutzliche Informationsquelle.

o Die Befragung hat auch gezeigt, wie stark die Leser-
Blatt-Bindung ist und wie intensiv die Hefte genutzt
werden. Sie werden oft gesammelt und an Freunde
und Bekannte weitergereicht.

o Der Relaunch des Magazins war erfolgreich — die
Mehrheit der Befragten sieht eine Verbesserung des
Heftes. Alle Werte zur Leser-Blatt-Bindung und der
Intensitat der LektUre konnten im Vergleich zu
froheren Copytests gesteigert werden.
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Die Studie

o Zum wiederholten
Male wurde ein
klassischer Copytest
durchgefuhrt.

o Verwendet wurde
die Ausgabe vom
1. August 2022.

o Fragebogen und
Untersuchungsdesign
entsprechen
froheren Studien.

Herausgeber: ABDA — Bund inigung Deutscher Apothekerverbinde aponet,de
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Die Erhebung

O

O

O

O

O

O

Face-to-Face-Interviews
Fragebogen mit 30 Fragen
Vorlage des Heftes

Feldzeit: 3. bis 29. August 2022
n = 205 Interviews

Feldinstitut: Foerster & Thelen

COPYTEST
NEUE APOTHEKEN ILLUSTRIERTE
Ausgabe 0212018

Guten Tag, mein Name ist

vom Insitat Fosrter & Thelan. Wi fihren derzat sine Bsragung fur dis Neus

Apethaken

: uns singe Fragen =

beantwertzn.

DIE NEUE APOTHEKEN ILLUSTRIE}

1. Haben Sis diese Ausgbe der Ne|

a =

Haben Sia schon sinmal aufgrund siner Anzeige in der Neus Apcthsken llustrisrte daz beworbena Produkt in der
Agothake gekaut?

=]
Q Nen

LISTE 5 VORLEGEN.
.

a bzw. no

von den Rtszhiagen

2 Die Neus Apotreken llustriarte o
verschisdene Ausgaber
durchgeblattert?

Anzah Ausgaben

Wie erhaiten Sia die Neue Apoth

(Mehefachnennungen magich)

O in Publikumszsitschriten, aktusten liustrierten, 28 Bunts, Bl der Fray, Freundin, Ele,
TV Spieifim

in der Neue Apotheken llustrate

n anderen Apaineker-Kungenzeiisshriien

in der Migiedszeitschrit Ier Krankenkasse

uooo

risht in ciesen Zatzoh

ften —» FRAGE 30

O siesegtzum
2 Sie wrd mir unaufgefordert §
Qe usss danach fagen

T 1en gehe extra n i Apot

4 Wie of nehmen Sis sin Exemp
i rzu lesen?
wal
5 Und wis lange les=n Sis im Duro
en?

Stundan

Publicumszsitschrifen|

vooo
i

der Migledszeisenni

In slen diesen Zaitschrfien
haben Sie mehr Verrauen?|

O in Fubliumszsitsennit
Spietfim
O in dr Neus Apothsk:
n sngeren Apaineks
Q' inder Mighedszeitsond

30. Kennen Sie eigenich noch

0 Js  —»FRAGEY
O Nen —» FRAGE

eh mécht im Folganden mit lhnen das Haf noch sinmal durchgshen, und mih mit lhnan dber den
redaksonsten Tail unizrhsten.

LISTE 4 MIT DER SKALA VORLEGEN.
BEITRAGE VORLEGEN UND NACHEINANDER ABFRAGEN.

15. Haben Sie diesen Beirag ganz oder teiweise gelesen, nur die Uberschrf gelesen baw. die Bilder gesshen
odarnaban S den Beitrag gar niont gelesan?

WENN BEITRAG GAR NIGHT GELESEN, DANN WEITER MIT DEM NACHSTEN BEITRAG, ANSONSTEN
WEITER MIT FRAGE 16,

Froge 15
setrag. geisssn

o

. semn gor
gorz wews Sider ment et

P ime 0 O O Ox [0 O O O O O
31, Welche sindist dese(s) m 80 Aduelies: Ptienten Zuzahung.
DIETITEL UNTEN EINTR) Usgestitze veringern Leben
gesunce Nasse 0 00 Ox|sad 0 oo o a
32 Und wie gefalinsgefait inn
Hustierte., leioh gut oder vl
10-11 GroBe Therape-Fortschrte:bei
o i ever 0 00 Qelxa000000a0
Zaitscnnte
PR 5 0 00 go |ea o o C
26-27  Diabates: Nebermiung - Bit.
zuckerEramung 0 000w|=0000@aa
3 mawe O 0 0 Ow o ooaoa
5 premnel O 0 0 Om o ooaoa
55 sunge Famie: Ausch chwacnser_ 0 0 O Oox o ooaoa
E deswra O O O Do o ooaoa
42 Dierichige Behandung von
a 0 Qw oo
£ T T
17. Gibtes grundsstatich Themen, die Sie in der Neue Apothek en lustrierie vermissen?
Kein Tes
18. Solte.  Arkel autier dem Thema 5. Frominente.
L Kanigshiuser) beinhaten?
=
2 O Nen

AVOXA 8

Mediengruppe Deutscher Apotheker




10

Stichprobe

o Die Befragten wurden in einer Stichprobe der
Verteilerapotheken rekrutiert.

o Die Vertellerstellen wurden auf Basis der Vertriebs-
datel aus der kumulierten Reihe der Apotheken,
unter BerUcksichtigung der Anzahl der bezogenen
Exemplare, gezogen.

o Die Auswahl der Befragten erfolgte mittels einer
Quotenstichprobe aus der Studie ,,Alensbacher
Werbetrager Analyse (AWA) 2022" nach den
Merkmalen Geschlecht, Alter, Schulbildung,
WohnortgroBe und Nielsen-Gebiete.
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Stichprobe

o 88 Interviewer wurden in 91 Orten eingesetzt.

o Der Vergleich mit Daten aus der aktuellen Marki-
Media-Studie ,,Allensbacher Werbetrager Analyse*
(AWA) zeigen, dass die Stichprobe insgesamt der
Struktur der Leserschaft (Weiteste Leserkreis)
entspricht.
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Kurze Anmerkung zur Methode

Die Werbewirkungsindikatoren werden nach dem
etablierten Starch-Verfahren erhnoben:

o Anzeigenbeachtung — mit Anzeigenvorlage (Starch-

Werte):

o 1. Frage: Ich zeige Ihnen nun einige Anzeigen und mdochte
gerne von lhnen wissen, ob Sie diese Anzeigen in dieser
Ausgabe der Neue Apotheken lllustrierte gesehen haben.

o 2. Frage: Haben Sie den Text ganz gelesen, mehr als die
Hdalfte des Textes, ca. die Halffe des Textes, weniger als die
Hdalfte des Textes oder den Text gar nicht gelesene

o 3. Frage: Haben Sie den Firmen-/Markenname bemerkte

AVOXA 8
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Geschlecht

Stichprobe versus Leserschaft (Weitester Leserkreis)

AWA 2022 Copytest 2022

32 %

B Mdanner

B Frauen
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Quelle: AWA 2022; Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n = 205) Mediengruppe Deutscher Apotheker
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Altersverteilung
Stichprobe versus Leserschaft (Weitester Leserkreis)

AWA 2022 Copytest 2022

m unter 40 Jahre

8 8
8 10

m 40 - 49 Jahre

m 50 - 59 Jahre

w40 - 69 JAG.

m 70 J. und dalter
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aushalts-Netto-Einkommen
Stichprobe versus Leserschaft (Weitester Leserkreis)

AWA 2022 Copytest 2022
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20% - 41 % | 2.500 bis unter 3.000 €

30% -

0% -
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40% -
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70% -
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80% -

90% -
B Keine Angabe

100% -
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12 Insights
Uber die Leser von
,Das Apotheken Magazin®
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12 Insights

1. Die Leser des Apotheken Magazin sind freu

o Im Durchschnitt lesen sie 8 von 12 Ausgaben

o 32 % wollen sich wahrscheinlich auch das ndchste Heft
wieder holen, 67 % sind sich sogar sicher.

2. Das Apotheken Magazin wird intensiv genutzt

o die Leser nehmen das Heft im Durchschnitt 3,2 mal
in die Hand

o iInsgesamt lesen sie eine Ausgabe im Durchschnitt
20 Minuten

AVOXA 8
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12 Insights

3. Die Anzeigen im Das Apotheken Magazin werden
beachtet

o iIm Durchschnitt wird eine Anzeige von 77 % der Leser
angeschaut,

4. Das Produktinteresse steigert die Werbewirkung

o die Leser des Apotheken Magazins interessieren sich fur
eine breite Palette von Produkten

o ist das Produktinteresse hoch, werden Anzeigen aus diesem
Produktbereich von 86 % der interessierten Leser beachtet

o /1 % der Produktinteressierten lesen mindestens die Halfte
des Textes einer Anzeige aus der entsprechenden
Produktkategorie

AVOXA 8
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12 Insights

5. Kleinere Formate werden weniger beachtet als groBere
Formate

o 1/1 Anzeigen werden hdufiger beachtet als kleinere Formate.
Auch die Umschlagseiten werden etwas Uberdurchschnittlich
angeschaut,

6. Die Leserinnen und Leser zeigen ein hohes Involvement
fOr Gesundheitsthemen
o Fast alle Befragten schdtzen besonders die Berichte Uber

medizinische und Gesundheitsthemen. Auch Ratschldge von
Apothekern werden geschatzt.

o Aktualitdt und Informationsgehalt bekommen von den
Befragten Bestnoten.

o Doch auch andere Themen — wie zum Beispiel Reisen — hat
eine Relevanz fur eine Mehrheit der Leser. Das zeigt sich auch
n den sehr guten Wirkungswerten von Reiseanzeigen in diesem

Copytest.
AVOXA 8]

Mediengruppe Deutscher Apotheker
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12 Insights

7. Anzeigen im Das Apotheken Magazin wirken bei
Mannern und Frauen gleichermafBen

o die Unterschiede zwischen Mdnnern und Frauen bei der
Anzeigenbeachtung sind nur gering: eine durchschnittliche
Anzeige wird von 77 % der Madnner und 76 % der Frauen
gesehen

8. Anzeigen im Das Apotheken Magazin wirken bei
jungeren und dlteren Lesern

o im Durchschnitt gibt es nur geringe Unterschiede bei der
Werbewirkung von jUngeren und Qlteren Lesern

o Ausnahme sind bestimmte Produktbereiche mit einem
starkeren Bezug zu altersbedingten Indikationen

AVOXA 8
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12 Insights

10.

Die VerfOgbarkeit des Heftes ist gesichert
o 23 % erhalten inr Exemplar unaufgefordert (2019 = 21 %)
o bei 64 % liegt ein Exemplar zum Mithehmen bereit

Das Apotheken Magazin schafft
Gemeinschaftserlebnisse

o 2/3 der Befragten berichten, dass inr Heft von mindestens
einer weiteren Person gelesen wird

o Mehr als ein 1/3 geben gezielt Hefte oder einzelne Artikel
an Freunde und Bekannte als Empfehlung weiter

AVOXA 8
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12 Insights

11. Relevanz schlagt Schonheit bel der Anzeigengestaltung

o Anzeigen, die relevante Themen ansprechen und
Informationen liefern, werden beachtet und gelesen — auch
wenn sie viel Text enthalten und eher sachlich gehalten sind

o Doch Iasst sich die Wirkung durchaus durch eine verbesserte
Gestaltung steigern — etwa ein klares Branding oder der Einsatz
von ansprechenden Key Visuals.

12. Der Relaunch war erfolgreich

o Im Vergleich zu frUheren Copytests mit der ,,Neuen Apotheken
llustrieren® hat sich die Zufriedenheit und die
Nutzungsintensitdt verbessert. Direkt auf den Relaunch
angesprochen, geben 69 % der Befragten an, das Heft habe
sich verbessert (kaum einer sieht eine Verschlechterung)

AVOXA 8
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Durchschnittswerte

o August 2022: 10 Anzeigen

ABDA - inigung Deutscher Api ] aponet.de

DAS APOTH

77 %

Neue Apotheken Illustrierte

1. August 2022
53 % 51 %
\ UV-STRAHLUNG
MANES A MAT = ‘ Liicken beim
»ICH HORE Eigenschutz
SEHR AUF 1 ‘
MEINEN
KORPER«
Anzeige gesehen Mindestens Halfte Firmen-/
vom Text gelesen Markenname
bemerkt
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Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker
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Durchschnittswerte

O

O

O

O

August 2022: 10 Anzeigen
Februar 2019: 19 Anzeigen
Februar 2018: 16 Anzeigen
Februar 2017: 13 Anzeigen

»ICH HORE
SEHR AUF
MEINEN
KORPER«

3.500€ \
GEWINNEN!

DAS APOTH

NEUE APOTHEKEN
ILLUSTRIERTE A

EUE APOTHEKE:_{

" vorSORGE"" =
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W*‘:mﬂ"z% s

}h(mdéflan

m Alle Anzeigen 2022
m Alle Anzeigen 2018

B Alle Anzeigen 2019
B Alle Anzeigen 2017

77 %
69%
61% 63%

53 % 51 % 50%
I40% 39% 40% I 39% 39%I

Anzeige gesehen Mindestens Halfte Firmen-/
vom Text gelesen Markenname

bemerkt

AVOXA 8

Mediengruppe Deutscher Apotheker

Quellen,: Copytests Apotheken Magazin August 2022 (n = 205); Neue Apotheken lllustrierte Februar 2019 (n =257); 2018 (n = 253); 2017 (n = 256)
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Ubersicht Formate: Anzeige gesehen

Index: 100 = Durchschnitt Uber alle Anzeigen

1/1 Seite
Umschlag

1/2 Seite

Durchschnitt 100

1/3 Seite

1/16 Seite

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker



Ubersicht Formate: Text gelesen
(mind. die Hdalfte)

Index: 100 = Durchschnitt Uber alle Anzeigen

30 40 50 60 70 80 90 100 110 120

1/1 Seite . 104

Durchschnitt 100
1/3 Seite 99 I
Umschlag

1/16 Seite

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker
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Ubersicht Formate: Marke bemerkt

Index: 100 = Durchschnitt Uber alle Anzeigen

25 45 65 85 105 125
Durchschnitt 100
1/1 Seite 99 ‘

1/3 Seite 97 I
Umschlag 86 -

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker
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Produktinteresse steigert die

Anzeigenbeachtung

B Produkt-Interessierte

86%
77%
° 71%
I I 53%
Anzeige gesehen Mindestens Halfte vom Text
gelesen

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205)

m Alle Befragte

63%

51%

Firmen-/ Markenname bemerkt
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Durchschnittswerte

/7%

ABDA - Deutscher Ap : aponet.de
DAS APOTH 539
M : i
1. August 2022
VANESSA MAI ;L:;;;H];Z:‘:,
»ICH HORE D Eigenschutz
SEHR AUF A ‘
ol ' Anzeige gesehen Mindestens Halfte vom  Firmen-/ Markenname
. Text gelesen bemerkt

i e
Wiec Haut 80% 84% 7% 85%

59%

“‘ .iha.mléen

Uberzeugend Glaubwirdig Sympathisch  Versténdlich, Reizt zum
klar Ausprobieren

AVOXA

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker

o August 2022: 10 Anzeigen
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Aktivshop Hilfsmittel fur

Fitness

Anzeigenbeachtung und -bewertung
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Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin 2022 (n =205)

88%

Glaubwurdig

49%

Mindestens Halfte vom
Text gelesen

40%

Firmen-/ Markenname
bemerkt

89%

77%

Sympathisch

Verstandlich,

56%

Reizt zum

klar Ausprobieren
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trendtours Kururlaub
Anzeigenbeachtung und -bewertung
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Uberzeugend Glaubwirdig Sympathisch

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin 2022 (n =205)



Doloctan
Anzeigenbeachtung und -bewertung

Doloctan® forte H
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GEREIZTE NERVEN
KONNEN OFT ZU
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Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin 2022 (n =205)

/8%

59% 539,

Anzeige gesehen
Text gelesen bemerkt

80% 80% 85%

/4%

66%

Uberzeugend Glaubwirdig Sympathisch  Versténdlich, Reizt zum
klar Ausprobieren
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GOVI ,,Gesund beginnt im Mundl®

Anzeigenbeachtung und -bewertung

65%

45% 45%

Cledipiis Anzeige gesehen Mindestens Halfte vom  Firmen-/ Markenname

ganzen Korper Text gelesen bemerkt

Entzindungen dee Zahnfieischs bleiben

‘Schlaganfall, Diabetes sowie Lungen-
und Nierenerkrankungen.

Die gute Nachrichs: Mit siner guien
Zshnpflege lasst sich vorbeugen. Wie das.
funktioniert, verriit dieser Retgeber.

Gesund beginnt im Mund!

James Deschnes, Peter Erk Felzer
Gesundheit mit der Apotheke, 2021,96 5.
Buch: PZN 17586777,

IS3N 978-3-7741-1583-5.

E-Book PDF: 1SBN 978-3-7741-15842

je 11,90 €

Diesen Ralgeber knnen Sie
in vielen Apotheken kaufen.
Oder direkt im Govi-Onlineshop

unter govi.de bestelien.

Avoxa - Mediengruppe
Deutscher Apotheker GmbH
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Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker
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KIND Horgerate

Anzeigenbeachtung und -bewertung

84%
77%
l ] .
i p . ZWE] .
e e TR <) e 0€ Anzeige gesehen Mindestens Halfte vom  Firmen-/ Markenname
- A Text gelesen bemerkt
83% 85% 82% 867%
I I I I ]
Uberzeugend Glaubwirdig Sympathisch  Versténdlich, Reizt zum
klar Ausprobieren

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker



ABDA Medikation

Anzeigenbeachtung und -bewertung

80%

56% 50%

Anzeige gesehen Mindestens Halfte vom  Firmen-/ Markenname
Text gelesen bemerkt

| ul,h ,1_.1

s fonf ein? Da passt nicht immer alles optimal

priifen A wir,
o n Wec! hselwwk ungen und beraten Dich ausfiihriich. So hetfen
e . machen. Frag nach in Deiner Apotheke.

Deine Therapie besser

EINFACH DA FUR DICH

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker
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IDuMo Badewannenlift
Anzeigenbeachtung und -bewertung

42%
21% 17%
Anzeige gesehen Mindestens Halfte vom  Firmen-/ Markenname
Text gelesen bemerkt
Badewannenlift
Fir ein selbstbestimmtes Leben
www.idumo-lifte.de 64% 61%
50% 47%
. =
Uberzeugend Glaubwirdig Sympathisch  Versténdlich, Reizt zum
klar Ausprobieren

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker



GOVI ,,Mit Bewegung..."”

Anzeigenbeachtung und -bewertung

/0%

i Mit Bewegung

| s besser
Anzeige gesehen Mindestens HAlftfe vom  Firmen-/ Markenname
Text gelesen bemerkt
Fit bis ins hohe Alter

sporte reicht vollkommen aus. Hans Andreas Bloss zeigt,
wie Sie |hren Alitag mit kleinen Einheten auch bei Vorer-
krankungen bewegungsintensiver gestalten konnen. im
Praxisteil steflt der Autor hierfur Bewegungaprogramme
mit feicht anen fur d
Sportarten vor.

Mit Bewegung

geht alles besser

CGesund und fi bis ins hohe Aher — £ kappt ez
Hans A Bloss

Gesundheit mit der Apotheke

2022, 96 5., zahir. Abb.

Buch: PZN 18049461, ISEN 978-3-7741-1666-5
E-Book PDF: ISBN §78-3-7741-1667-2

je 11,90 €

Raigeber kinnen Sie in vislen Apofheken kovlen.
Odar direld im Gov-Oninashop unker govide bestalien

Avoxo - Mediengruppe Deutscher Apaiheker GmbH

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker
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Hotel Baltic
Anzeigenbeachtung und -bewertung

1%
74%

64%

Bilatmen, durchatmen - 09{56?

Anzeige gesehen Mindestens Halfte vom  Firmen-/ Markenname
Text gelesen bemerkt
92% 26% 92% 95%
82%
Uberzeugend Glaubwirdig Sympathisch  Versténdlich, Reizt zum
klar Ausprobieren

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker



Aktivshop Bestschlaf

Anzeigenbeachtung und -bewertung

Visko-Matratzenauflagen gehoren auf jede Matratze!
Kl Best-Schiaf Visko — 100 % Visk

Gratis*® fiir Sie! ANZEIGE

Das Best-Schiaf Nackenstiitzkissen im Wert
von € 49,95 erhaiten Sie als Geschenk,

‘Gonnen Sie sich jetzt einen Schiaf in der
¥ Einfach aut dia Matratza 1hres Satts legen.

 Matratren deser Kiasse kosten oft (ber 1.000 €
# Das Besondere: Nurvisko wird durch die Kbrper z —

wirme weicher und passt sich deshalbexakt Ihre JE—

Lage und Korperorm an - mit eder Lageveran. 3

derung new. é 1 b
@

Studien'" bew. viele Kunden® be«mn

1 = Gatahriiche Hohiriume

les Golomit b ’ " 2~ Unnatiriich verbogene Wirbetsiuie

sowie Kopfschmerzen undviele weitere
Bescl 0 konnenvermieden werden.

FUhmnde Hertalier mplehien 1Ur jéde Matratse Ein herriich

\ —Anatomisch geformt:
Perteit 1lr Ricen-
und Seeniage.

einezusstiichs AUage, damil Sierholsamer
schiafen und auBerdem, weil sieviel schetier 8
bezogen, geifiet und. det werden kann. | .
So schiate n Sie immer auf einer frischen Seite. |
Immerhin schwitzen wir nachtiich etwa 4 Liter
AIMUNGSakt U Hir AlleTgiker geeignet (Milben.
resistent). in dieser Quaitit aus 100 % besonders

e

@
Richtig: Natiirliche. korperangepasste

3 - Kein gefahriicher Hohiraum im Nacken
und an der

meseees o 4 -Wirbelsiule in anatomisch guier Lage
O 5T
W e fﬁ'l‘&lsthlb Visko-Mineraischaum

nur bei uns 5o gilnstig!

Bt Nt i S i S et
Wahiwese: 10 11, 13cm

BostNr RB 20453 Mate:B 60 L3Scm
internet Gutscheincode: GA228
sie haben die waht: Vluo-lllmuh:luum
Auflage in 4 cm oder 7 cm dic

Unser flpp mmmmemlnw.
auflage fur gans besanderen Sehialkoméort | Sic st auf

et . Doeid o et
v chsren emichon ot bevorragt! et i~
50 ersparen Si sich sins neus Matratzst

A7 At 5 e Betastung der Astronauien

alsein tbhendes
Visko-Mineralschaum passt sich je-  begehrt. Nach Stcker " $0egt Visko Mineralichaum
de KBrperform an, der Druck wird  Or einenverbesserten und ruhigesen Schiaf': Det
vertaii. Dadurchwird die Durchibiu- nichtiche Lagewechsel reduzierte sich 2 8. n Tests
tungverbessart und der SChRat wird WO B0 auf nsr 20 Mal, wei Visko sich dem Korper
ideal. o tachwehlich

5t Ineinem

ber 1.000 zutriedene Kundenmeinungen unter
www. bestschiat de

<Endlich cine Auflage. die Wirbelsiulengeschidigten
Wilft urad machs wieder sclafen Lt «

Apeiise in Jurs 2071

it auch a7 cn

dicke Visho-Wende-

el Testwurds €0 ve tbessatar SChiat
nachgew sen, wodurch sogar d
Sinnahmevon Schamitein s
Zieftwerden onnte.

4 st hre WAL le o1 g 5
Gersten e hethichen ScHial

Litarsan s sierom: -

€59, mnage 1ur besonde.

T 0800-723 39

Jetzt kostenfrei anrufen und testen:

69 et Tl

ot btot o i i iwr\m
serrinrsc

P e |

W

¥ Focdert iom e kipancit Schntplslion
 Unterstitrt Kopt,

+ Reduziert die Schul mmmng i Mecaaslig
¥ Material Kissen: 100 %V
+ Materaal Bezug: 40% wwmma-
 Mabe: B30« H13= T35 cm

asnop bt
o 17 0800/ 1480 8 Gty
4479 tene §em erwcemhestachiat

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin 2022 (n =205)

81%

51% 47%

Mindestens Halfte vom
Text gelesen

Anzeige gesehen
bemerkt

87%

79% 80%

/5%

58%

Sympathisch

Uberzeugend Glaubwirdig Reizt zum

Ausprobieren

AVOXA 8

Mediengruppe Deutscher Apotheker

Verstandlich,
klar

Firmen-/ Markenname

40
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Durchschnittswerte

O

O

O

O

August 2022: 10 Anzeigen
Februar 2019: 19 Anzeigen
Februar 2018: 16 Anzeigen
Februar 2017: 13 Anzeigen

»ICH HORE
SEHR AUF
MEINEN
KORPER«

3.500€ \
GEWINNEN!

DAS APOTH

NEUE APOTHEKEN
ILLUSTRIERTE A

EUE APOTHEKE:_{

" vorSORGE"" =
TERMINE FURJRNN

W*‘:mﬂ"z% s

}h(mdéflan

m Alle Anzeigen 2022
m Alle Anzeigen 2018

B Alle Anzeigen 2019
B Alle Anzeigen 2017

77 %
69%
61% 63%

53 % 51 % 50%
I40% 39% 40% I 39% 39%I

Anzeige gesehen Mindestens Halfte Firmen-/
vom Text gelesen Markenname

bemerkt

AVOXA 8

Mediengruppe Deutscher Apotheker

Quellen,: Copytests Apotheken Magazin August 2022 (n = 205); Neue Apotheken lllustrierte Februar 2019 (n =257); 2018 (n = 253); 2017 (n = 256)



1/1 Seite

o August 2022: 4 Anzeigen
o Februar 2019: 5 Anzeigen
o Februar 2018: 4 Anzeigen

1/1 Seite

84 %

/3%
65%

Anzeige gesehen

43

m 1/1 Seiten Anzeige

2022
m 1/1 Seiten Anzeige
2018
55 % 509
40% 42% 43% oo

Mindestens Halfte Firmen-/
vom Text gelesen Markenname
bemerkt

AVOXA 8

Mediengruppe Deutscher Apotheker

Quellen,: Copytests Apotheken Magazin August 2022 (n = 205); Neue Apotheken lllustrierte Februar 2019 (n =257); 2018 (n = 253); 2017 (n = 256)



1/2 Selten

o August 2022: 3 Anzeigen
o Februar 2019: 2 Anzeigen
o Februar 2018: 6 Anzeigen

1/2 Seite

82 %
67% 67%

Anzeige gesehen

44

m /2 Seiten Anzeige 2022
m 1/2 SeiteAnzeigen 2018
m 1/2 SeiteAnzeigen 2019

61 % 64 %

49% 49%

46% 43%

Mindestens Hdlfte Firmen-/
vom Text gelesen Markenname
bemerkt

AVOXA 8

Mediengruppe Deutscher Apotheker

Quellen,: Copytests Apotheken Magazin August 2022 (n = 205); Neue Apotheken lllustrierte Februar 2019 (n =257); 2018 (n = 253); 2017 (n = 256)
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1/3 Seiten

o August 2022: 2 Anzeigen

m /3 Seiten Anzeige 2022
o Februar 2019: 6 Anzeigen

m 1/3 Seite Anzeigen 2018
o Februar 2018: 1 Anzeige m 1/3 Seite Anzeigen 2019

71 %

59%
>¢% 52 % 49 %

40% 38%

35% 30%

)
=

()
(Vo)
o
S~
i

Anzeige gesehen Mindestens Hdalfte Firmen-/
vom Text gelesen Markenname
bemerkt

AVOXA 8

Mediengruppe Deutscher Apotheker
Quellen,: Copytests Apotheken Magazin August 2022 (n = 205); Neue Apotheken lllustrierte Februar 2019 (n =257); 2018 (n = 253); 2017 (n = 256)
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1/4 bis 1/16 Selten

o August 2022: 1 Anzeige B 1/4-1/16 Seiten Anzeige 2022

o Februar 2019: 6 Anzeigen m1/4-1/16 Seite Anzeigen 2018
o Februar 2018: 6 Anzeigen m1/4-1/16 Seite Anzeigen 2019
57% 58%
42 %
35% 36% 35% 38%
1/4
Seite Anzeige gesehen  Mindestens Halfte Firmen-/
vom Text gelesen Markenname
bemerkt

AVOXA 8

Mediengruppe Deutscher Apotheker
Quellen,: Copytests Apotheken Magazin August 2022 (n = 205); Neue Apotheken lllustrierte Februar 2019 (n =257); 2018 (n = 253); 2017 (n = 256)



Einstellungen und
Heftnutzung
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Umgang mit dem Heft

8 von 12 Ausgaben werden im Durchschnitt gelesen

3,2 mal wird das Heft im Durchschnitt in die Hand
genommen

90 Minuten LektUre-Zeit im Durschnitt
23 Y% erhalten ihr Exemplar unaufgefordert (2019 = 21 %)
Bei 64 % liegen die Hefte zum Mithehmen bereit

62% wollen sich mit Sicherheit auch das ndchste Heft
holen

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker
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Gesundheilt

89 % der Befragten haben eine Stammapotheke
75 Y% gehen bis zu 3-mal im Monat in die Apotheke
40 Y% achten beim Essen auf Kalorien

FOor 68 % ist es besonders wichtig, viel fUr die Gesundheit
ZU tun

60 % achten ganz bewusst auf eine gesunde,
ausgewogene Erndhrung

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker



Wie erhalten die Leser ihr Heft?¢

Wie erhalten Sie DAS APOTHEKEN MAGAIZIN in lhrer Apothekee

Es liegt zum Mithnehmen bereit 64%

Es wird mir unaufgefordert Ubergeben

lch muss danach fragen

lch gehe extra in die Apotheke, um es zu
holen

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker
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Die meisten lesen Das Apotheken
Magazin regelmaBig

DAS APOTHEKEN MAGAZIN erscheint 2 Mal im Monat, d. h. in einem
halben Jahr erscheinen 12 verschiedene Ausgaben. Wie viele dieser 12
Ausgaben haben Sie in den letzten 6 Monaten gelesen bzw.
durchgeblattert?

Mind. 3 1%

4 bis 6 17%

7 bis 9 49%

33%

10 oder mehr

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker

51



Mehrfachkontakte sind die Regel

Wie oft nehmen Sie eine Ausgabe des APOTHEKEN MAGAZIN
normalerweise zur Haond, um darin zu blattern oder zu lesen, bis Sie
diese ausgelesen habene

Einmal 15%

weimal 24%

Dreimal 28%

Viermal 17%

FOUnfmal oder ofter 15%

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker
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Intensive Lekture

Und wie lange lesen Sie im Durchschnitt insgesamt in dem
APOTHEKEN MAGAIZIN, bis Sie dieses ausgelesen haben?

Unter 1 Stunde 25%

1 Stunde 46%

2 Stunden

3 Stunden oder ldmger . 7%
AVOXA A

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker

22%

53



2/3 teilen Das Apotheken
Magazin mit anderen Personen

+Wie viele Personen — auBer Ihnen — lesen noch in lhrem Exemplar
des Apotheken Magazine*

2 - 14%
3 Is%

4 oder mehr I 1%

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker
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Treue Leserinnen und Leser

Werden Sie sich die nGchste Ausgabe des APOTHEKEN
MAGAZINS wieder in der Apotheke besorgen?

Nein, wahrscheinlich I

1%

nicht

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205)

Mediengruppe Deutscher Apotheker
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Leser-Blatt-Bindung:
Hefte werden gesammelt

+Was geschieht mit dem Apotheken Magazin, wenn Sie das Heft
ausgelesen habene" - Mehrfachnennungen maglich

lch sammle nur bestimmte Beitrdge

lch gebe das Heft an Verwandte, Freunde,
Bekannte weiter

lch sammle nur bestimmte Hefte

lch gebe bestimmte Beitrdge an
Verwandte, Freunde, Bekannte weiter

lch werfe das Heft sofort weg
lch sammle (fast) alle Hefte

Sammele alle Hefte

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker
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Leser-Blatt-Bindung:

WUrde Sie das Apotheken Magazin vermissen, wenn es nicht mehr
erschiene...

1 - Sehr vermissen 34%

2

35%

3 21%

4

2%

6%

S}

6 - Gar nicht vermissen 2%

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker



Lineare Nutzung — von vorne
nach hinten - uberwiegt

Wie nutzen Sie das APOTHEKEN MAGAZIN<e
Mehrfachnennungen maoglich

lch lese zuerst das Titelthema 67%

lch blattere das APOTHEKEN MAGAZIN zuerst
von vorn nach hinten durch und suche mir die
fOr mich interessanten Beitrdge aus

64%

Ich suche im Inhaltsverzeichnis nach fur mich

: o 51%
iInteressanten Beitrdgen

lch blattere das APOTHEKEN MAGAZIN zuerst
von hinten nach vorn durch und suche mir die
fOr mich interessanten Beitrdge aus

9%

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker

58



Positiver Umgang mit Werbung

Werbung gibt manchmal recht niUtzliche Hinweise Uber
93%
Produkte
Werbung ist hilfreich fUr den Verbraucher _ 21%

Wurde durch Werbung im AM auf neue Produkte

aufmerksam 80%

Ich sehe mir Anzeigen in Zeitschriften gern an 73%
Schon malim AM beworbene Produkte gekauft _ 71%
Werbung ist meist recht unterhaltsam _ 69%

* = Stimme voll und ganz zu / stimme weitgehend zu

AVOXA

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker
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Die Leser gehen regelmalig in
die Apotheke

Wie haufig gehen Sie eigentlich in die Apotheke®?

Mehrmals in der Woche 2%

Einmal in der Woche 20%

2 — 3 Malim Monat 53%

Einmal im Monat 19%

Seltener

-

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker



Die Mehrhelt hat eine
Stammapotheke

Gehen Sie hauptsdchlich in dieselbe Apotheke, d. h.
haben Sie eine Stfammapotheke?

Nein . 1%

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker
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Grof3es Interesse an Gesundheit
und Ernahrung

lch nenne lhnen jetzt einige Aussagen zum Thema
Gesundheit. Inwieweit freffen diese auf Sie persdnlich zue
S I1ifft voll und ganz zu* + |, Trifft zu“

Es ist mir besonders
wichtig, viel fir meine 68%
Gesundheit zu fun

lch achte ganz bewusst
auf gesunde,
ausgewogene
ErnGhrung

60%

Beim Essen achte ich

auf Kalorien 40%

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker
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Beurtellung des
redaktionellen
Inhalts
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Ausgabe wurde positiv bewertet

+Wie hat Ihnen diese vorliegende Ausgabe alles in allem gefalleng”

ABDA -
o a
1. August 2022

DAS APOTH

1 = Gefdllt mir sehr gut

2 46%
uuuuuuuuuuuu
VANESSA MAI
»ICH HORE
3 SEHR AUF
MEINEN
KORPER«
4 I 2%
EEEEEEEEEEEEEEE
S | 1,0%

behanddén

6 = gefdllt mir Uberhaupt nicht 0% /)

/<N

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker



Auch Titelbild wurde positiv bewertet

+Wie gefdllt Ihnnen das Titelbild dieser Ausgabe¢ Vergeben Sie bitte
eine Schulnote von 1 - 6, wobei 1 = sehr gut und 6 = gefallt

Uberhaupt nicht bedeutet.

1 = Beste Note

-

3

5 0%

6 = Schlechteste Note 0%

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205)

44 %

DAS APOTHEK

UUUUUUUUUUUU
VANESSA MAI

»ICH HORE
SEHR AUF
MEINEN
KORPER«

EEEEEEEEEEEEEEE

J ,hand@"

/]

WK

AVOXA 8

Mediengruppe Deutscher Apotheker
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Gute Noten fur
Informationsgehalt und Akftualitat
Wie beurteilen Sie den Informationsgehalt des

APOTHEKEN MAGAZIN? Bitte bewerten Sie diesen wieder
mit einer Schulnote von 1 bis 6.

I, -
1 - Sehr gut 7
35%
I, ;o7
2 48 %
, I
14 %
3% :
4 ] . B Informationsgehalt
o Aktualitat
2 0%

6 = Sehr schlecht

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker
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Interesse fur redaktionelle Artikel

lch mdchte im Folgenden mit Ihnen das Heft noch einmal durchgehen, und
mich mit Innen Uber den redaktionellen Teil unterhalten.

m Ganz gelesen mTeilweise gelesen m Nur Uberschriften gelesen oder Bilder angeschaut m Gar nicht gelesen

Titelthema ,,Nicht nur die Haut

) 66% 25 %
behandeln .

Naturlich leben ,,So bleibt eine

) 23 % 18 % %
Seefahrt lustig” ’ : ’

20 %
5%

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker

Mehr wissen ,,Pflegebegriffe
schnell erklart*

Prima unterhalten ,,Ein Uberfluss
an Schonheit"

49% 29 %

67



Titelthema ,,Nicht nur die

Haut behandeln®

Hat Sie dieser Beitrag sehr interessiert oder Uberhaupt nicht
interessierts

Gut beraten

_ Nicht nur die
& Haut behandeln

3
@ L
A S Wer an Psoriasis erkrankt, fiihlt sich haufig
. zunichst hilflos und ausgeliefert. Doch heute
\ . gibtes A Rt

fiir die sogenannte Schuppenflechte, die kei-
ie Haut betrifft.

neswegs immer nur di
7 Apotnckern paria Puss

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205)

1 = Sehr interessiert

4

S}

6 = Uberhaupt nicht
interessiert

17%

2%

£

] -

AVOXA 8

Mediengruppe Deutscher Apotheker
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Naturlich leben ,,So bleibt
eine Seefahrt lustig”

Hat Sie dieser Beitrag sehr interessiert oder Uberhaupt nicht
interessierts

Natirrlich leben

1 .
So bleibt
eine Seefahrt
A ek >
lustig
“Mancha Landratten bekommen
d einer Schiffsrei 1 1
Magenprobleme. Aber auch
im Flugzeug oder Auto kann die
Reisekrankheit zuschlagen.
P Eraias

1 = Sehr interessiert

38%

chen. Bei gesc Augen s s Gebirm micht
s auieh heute noch Nelsons Problem. Nut jedor setinte it der Diskrepans zwischen gesehener und gefitlter
‘Dewtche bleibt von der Seekrankheit vollig verschont. Beogung ki rkommen.

Widarsprichliche Informationen Hilfo aus der Apotheko

Apotteken bietrn rinige Mitel gegen Seekranthedt . 5
Mari woniet sis vor Reiseantrit borvits s, s e

5%

it We wissen
dertprouentiy. Es git sber folgende Hinweise: Hat man
sich i e sines wankendan Schittos oder uch

6 = Uberhaupt nicht

X k 3%
iInteressiert

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker
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Mehr wissen ,,Pflegebegriffe
schnell erklart*

Hat Sie dieser Beitrag sehr interessiert oder Uberhaupt nicht
interessierts

1 = Sehr interessiert _ 64%

chr wrsen
hnell erkldrt
Kurzzeitpflege? Klingt nicht immer selbsterklarend. -I 87
Hier eine Ubersicht mit Erlauterungen zu einigen o
wichtigen Begriffen aus dem Pflegebereich
Dok Schifr
e o e
iterung e e Dche | ettt e st
» fna—. 3
T 14%
et v v e
Pllegegrade: > Pt s 2 =
- gt
e -
i
Hichuteimg
| vt - 3%
Listurgen o
Dearmgruchen r ifen Dis Spanse | vermein we. Kurzzoltphiogs
ich o egegrd 1 . e doe Ao Plogrra
Tages- und Hachtpfisge: e 1 Pt s B
Pllogegeld: e DrEacher santrale de- o far Pliogcntr, sttt mace
- peoy et
n e
o s ps——— [ —
= il oy it 5 1%
Plgrgrat oo [ 3 - o
bt i ItaA——-
Vo weeie. Lo £ Progs. b
mmmmm —_—

6 = Uberhaupt nicht

berhaupt nichi | .,
iInteressiert

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker



Prima unterhalten ,,Ein
Uberfluss an Schonheit”

Hat Sie dieser Beitrag sehr interessiert oder Uberhaupt nicht
interessierts

1 = Sehr interessiert _ 39%
Ein Uberflus ‘

an Schinhg o - -

. W~

intakten Bergwelt und Postkar-
tenidyll auf Schritt und Tritt. Kein
it Urlauber seinem

Zauber erliegen.
4 Tamara Berkssen

Sloweniens Triglav-Nationalpark
ist ei er Ruhe mit eins

6%

== "I 6 = Uberhaupt nicht

berhaupt picht |
iInteressiert

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker
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Thema Medizin interessiert alle

Wie wichtig sind Ihnen personlich folgende Themen im APOTHEKEN MAGAZIN?

B Sehr wichtig Weder noch

®m Nicht wichtig

Neveste Frkenninisse aus Medizn une %
Wissenschaft v |

Regionale Themen 79%

Unterhaltung 72%

Reise A
Ratsel 60%
Humor 57%

Lifestyle / Lebensstil 54%

Familie / Kinder / Schwangerschaft 32%

Prominente 31%

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205)

31%

33%

19 %

25% %

26 % 7%

19 % 21%

31% 12 %

37 % 10 %
37 %

36 %

AVOXA 8

Mediengruppe Deutscher Apotheker
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Reportagen sind beliebt

f15: Wie wichtig sind fur Sie persdnliche die folgenden Arten von Beitrdgen bei
der LektUree

B Sehr wichtig Weder noch Nicht wichftig

Reportagen 14 %
Kommentare 26 %
Patientenschicksale 27 %

AVOXA

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker
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Tipps vom Apotheker werden
geschatzt

Wie wichtig finden Sie die Tipps, die Apothekerinnen und
Apotheker im Heft geben?

Weder noch I 8%

Nicht wichtig | 1%

AVOXA 8

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205) Mediengruppe Deutscher Apotheker
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Ein starkes Team fur starke Marken

Ramona Lufi-De Flippis Angelika Mander Achim Heinemann Saosan Seifl

Leiterin Anzeigenabteilung Assistentin der Anzeigenieiiung Arnzeigenverkaufsieiter Nord Arnzeigenverkaufsleiter S0d
Telefon +49 4194 928-71 Telefon +49 4194 928-222 Telefon +49 4194 928-231 Telefon +4% 6194 ¥28-225
E-Mail r.deflippis@avora.de E-Mail a.mander@avoxa.de E-Mail a heinemann@avoxa.de E-Mail 5.seifl@avoxa.de

Joshua Adeloerger Simaone Brever Vera Noll Michosl Prode|
Medienberater SGd Medienberaterin Mord Leitung Digital Sales- und Salesmanager Online
Mon-Pharma + Reseuntermnehmen Meue Apotheken llusirierte Projekimanagement Nord

Telefon +49 6194 928-105
Telefon +49 4194 925-2358 Telefon +47 194 728-234 Telefon +49 4194 925-8258 E-Mail m.pradei@avoxa.de
Etail j.odelbergengavoxa.de E-Mail s.brever@avoxa.de EMail v.nol@avoxa de

AVOXA

Mediengruppe Deutscher Apotheker



