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Management Summary I

o Für die August-Ausgabe 2022 von „Das Apotheken 
Magazin“ wurde ein Copytest mit 205 persönlichen 
Interviews durchgeführt. In diesem wurden die 
Werbewirkungen der Anzeigen und weitere 
relevante Informationen erhoben.

o In Durchschnitt erzielten die Anzeigen Apotheken 
Magazin sehr gute Werte für die 
Anzeigenbeachtung, das Lesen des Textes und das 
Erkennen der Marke.
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Management Summary II

o Leser, die sich besonders für die jeweilige Produkt-
kategorie interessieren, beachten entsprechende 
Anzeigen intensiver.

o Das Format und die Gestaltung haben einen Einfluss 
darauf, wie eine Anzeige verarbeitet wird. Große 
Formate werden tendenziell besser erinnert und 
beachtet. Ein klares Branding und der Einsatz von 
Key Visuals verbessert die Wirkung. Doch am 
wichtigsten ist die Relevanz.  Ist diese hoch, werden 
auch lange Texte gelesen und gestalterisch eher 
unauffällige Anzeigen gesehen und positiv 
bewertet. 
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Management Summary III

o Grundsätzlich sind die Leser des Apotheken 
Magazins für Werbung aufgeschlossen und sehen 
Anzeigen als nützliche Informationsquelle.

o Die Befragung hat auch gezeigt, wie stark die Leser-
Blatt-Bindung ist und wie intensiv die Hefte genutzt 
werden. Sie werden oft gesammelt und an Freunde 
und Bekannte weitergereicht.

o Der Relaunch des Magazins war erfolgreich – die 
Mehrheit der Befragten sieht eine Verbesserung des 
Heftes. Alle Werte zur Leser-Blatt-Bindung und der 
Intensität der Lektüre konnten im Vergleich zu 
früheren Copytests gesteigert werden.
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Methode

7



Die Studie

o Zum wiederholten 
Male wurde ein 
klassischer Copytest 
durchgeführt.

o Verwendet wurde 
die Ausgabe vom 
1. August 2022.

o Fragebogen und 
Untersuchungsdesign 
entsprechen 
früheren Studien.
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Die Erhebung

o Face-to-Face-Interviews

o Fragebogen mit 30 Fragen

o Vorlage des Heftes

o Feldzeit: 3. bis 29. August 2022

o n = 205 Interviews

o Feldinstitut: Foerster & Thelen
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Stichprobe

o Die Befragten wurden in einer Stichprobe der 
Verteilerapotheken rekrutiert. 

o Die Verteilerstellen wurden auf Basis der Vertriebs-
datei aus der kumulierten Reihe der Apotheken, 
unter Berücksichtigung der Anzahl der bezogenen 
Exemplare, gezogen.

o Die Auswahl der Befragten erfolgte mittels einer 
Quotenstichprobe aus der Studie „Alensbacher
Werbeträger Analyse (AWA) 2022“ nach den 
Merkmalen Geschlecht, Alter, Schulbildung, 
Wohnortgröße und Nielsen-Gebiete.
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Stichprobe

o 88 Interviewer wurden in 91 Orten eingesetzt.

o Der Vergleich mit Daten aus der aktuellen Markt-
Media-Studie „Allensbacher Werbeträger Analyse“ 
(AWA) zeigen, dass die Stichprobe insgesamt der 
Struktur der Leserschaft (Weiteste Leserkreis) 
entspricht.
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Kurze Anmerkung zur Methode

Die Werbewirkungsindikatoren werden nach dem 
etablierten Starch-Verfahren erhoben:

o Anzeigenbeachtung – mit Anzeigenvorlage (Starch-
Werte):
o 1. Frage: Ich zeige Ihnen nun einige Anzeigen und möchte 

gerne von Ihnen wissen, ob Sie diese Anzeigen in dieser 
Ausgabe der Neue Apotheken Illustrierte gesehen haben.

o 2. Frage: Haben Sie den Text ganz gelesen, mehr als die 
Hälfte des Textes, ca. die Hälfte des Textes, weniger als die 
Hälfte des Textes oder den Text gar nicht gelesen?

o 3. Frage: Haben Sie den Firmen-/Markenname bemerkt?
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Geschlecht
Stichprobe versus Leserschaft (Weitester Leserkreis)

32 % 38 %

68 % 62 %

AWA 2022 Copytest 2022

Männer

Frauen
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Quelle: AWA 2022; Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n = 205)



Altersverteilung
Stichprobe versus Leserschaft (Weitester Leserkreis)

8 8

8 10

18
26

22

24

45
33

AWA 2022, Copytest 2022
unter 40 Jahre

40 - 49 Jahre

50  - 59 Jahre

60 - 69 JA6.

70 J. und älter
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Quelle: AWA 2022; Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n = 205)



41 %
24 %

14 %

17 %

15 %

15 %

13 %

14 %

17 %

15 %

0 %
17 %

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

AWA 2022, Copytest 2022

3.000 € und mehr

2.500 bis unter 3.000 €

2.000 € bis unter 2.500 €

1.500 bis unter 2.000 €

bis unter 1.500 €

Keine Angabe

Haushalts-Netto-Einkommen
Stichprobe versus Leserschaft (Weitester Leserkreis)

Quelle: AWA 2022; Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n = 205)
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12 Insights 
über die Leser von  
„Das Apotheken Magazin“
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12 Insights

1. Die Leser des Apotheken Magazin sind treu

o im Durchschnitt lesen sie 8 von 12 Ausgaben
o 32 % wollen sich wahrscheinlich auch das nächste Heft 

wieder holen, 67 % sind sich sogar sicher.

2. Das Apotheken Magazin wird intensiv genutzt

o die Leser nehmen das Heft im Durchschnitt 3,2 mal
in die Hand

o insgesamt lesen sie eine Ausgabe im Durchschnitt 
90 Minuten
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12 Insights

3. Die Anzeigen im Das Apotheken Magazin werden 
beachtet
o im Durchschnitt wird eine Anzeige von 77 % der Leser 

angeschaut.

4. Das Produktinteresse steigert die Werbewirkung
o die Leser des Apotheken Magazins interessieren sich für 

eine breite Palette von Produkten
o ist das Produktinteresse hoch, werden Anzeigen aus diesem 

Produktbereich von 86 % der interessierten Leser beachtet
o 71 % der Produktinteressierten lesen mindestens die Hälfte 

des Textes einer Anzeige aus der entsprechenden 
Produktkategorie

18



12 Insights

5. Kleinere Formate werden weniger beachtet als größere 
Formate
o 1/1 Anzeigen werden häufiger beachtet als kleinere Formate. 

Auch die Umschlagseiten werden etwas überdurchschnittlich 
angeschaut.

6. Die Leserinnen und Leser zeigen ein hohes Involvement 
für Gesundheitsthemen
o Fast alle Befragten schätzen besonders die Berichte über 

medizinische und Gesundheitsthemen. Auch Ratschläge von 
Apothekern werden geschätzt.

o Aktualität und Informationsgehalt bekommen von den 
Befragten Bestnoten.

o Doch auch andere Themen – wie zum Beispiel Reisen – hat 
eine Relevanz für eine Mehrheit der Leser. Das zeigt sich auch 
n den sehr guten Wirkungswerten von Reiseanzeigen in diesem 
Copytest.
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12 Insights

7. Anzeigen im Das Apotheken Magazin wirken bei 
Männern und Frauen gleichermaßen
o die Unterschiede zwischen Männern und Frauen bei der 

Anzeigenbeachtung sind nur gering: eine durchschnittliche 
Anzeige wird von 77 % der Männer und 76 % der Frauen 
gesehen

8. Anzeigen im Das Apotheken Magazin wirken bei 
jüngeren und älteren Lesern
o im Durchschnitt gibt es nur geringe Unterschiede bei der 

Werbewirkung von jüngeren und älteren Lesern
o Ausnahme sind bestimmte Produktbereiche mit einem 

stärkeren Bezug zu altersbedingten Indikationen
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12 Insights

9. Die Verfügbarkeit des Heftes ist gesichert
o 23 % erhalten ihr Exemplar unaufgefordert (2019 = 21 %)
o bei 64 % liegt ein Exemplar zum Mitnehmen bereit

10. Das Apotheken Magazin schafft 
Gemeinschaftserlebnisse
o 2/3 der Befragten berichten, dass ihr Heft von mindestens 

einer weiteren Person gelesen wird
o Mehr als ein 1/3 geben gezielt Hefte oder einzelne Artikel 

an Freunde und Bekannte als Empfehlung weiter
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12 Insights

11. Relevanz schlägt Schönheit bei der Anzeigengestaltung
o Anzeigen, die relevante Themen ansprechen und 

Informationen liefern, werden beachtet und gelesen – auch 
wenn sie viel Text enthalten und eher sachlich gehalten sind

o Doch lässt sich die Wirkung durchaus durch eine verbesserte 
Gestaltung steigern – etwa ein klares Branding oder der Einsatz 
von ansprechenden Key Visuals.

12. Der Relaunch war erfolgreich
o Im Vergleich zu früheren Copytests mit der „Neuen Apotheken 

Illustrieren“ hat sich die Zufriedenheit und die 
Nutzungsintensität verbessert. Direkt auf den Relaunch 
angesprochen, geben 69 % der Befragten an, das Heft habe 
sich verbessert (kaum einer sieht eine Verschlechterung)
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Anzeigenbeachtung
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Durchschnittswerte

o August 2022: 10 Anzeigen

77 %

53 % 51 %

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte
vom Text gelesen

Firmen-/
Markenname

bemerkt

24

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205)



Durchschnittswerte

o August 2022: 10 Anzeigen

o Februar 2019: 19 Anzeigen

o Februar 2018: 16 Anzeigen

o Februar 2017: 13 Anzeigen 77 %

53 % 51 %

61%

40% 39%

63%

39% 39%

69%

40%

50%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte
vom Text gelesen

Firmen-/
Markenname

bemerkt

Alle Anzeigen 2022 Alle Anzeigen 2019

Alle Anzeigen 2018 Alle Anzeigen 2017

Quellen,: Copytests Apotheken Magazin August 2022 (n = 205);  Neue Apotheken Illustrierte Februar 2019 (n =257); 2018 (n = 253); 2017 (n = 256)
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Übersicht Formate: Anzeige gesehen
Index: 100 = Durchschnitt über alle Anzeigen

110 

108 

107 

100 

93 

55 

 1/1 Seite

Umschlag

 1/2 Seite

Durchschnitt

 1/3 Seite

 1/16 Seite
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Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205)



Übersicht Formate: Text gelesen
(mind. die Hälfte)

Index: 100 = Durchschnitt über alle Anzeigen

115 

104 

100 

99 

95 

40 

 30  40  50  60  70  80  90  100  110  120

 1/2 Seite

 1/1 Seite

Durchschnitt

 1/3 Seite

Umschlag

 1/16 Seite
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Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205)



Übersicht Formate: Marke bemerkt
Index: 100 = Durchschnitt über alle Anzeigen
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Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205)
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86%

71%
63%

77%

53% 51%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom Text
gelesen

Firmen-/ Markenname bemerkt

Produkt-Interessierte Alle Befragte

Produktinteresse steigert die 
Anzeigenbeachtung
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Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205)



Durchschnittswerte

o August 2022: 10 Anzeigen

30

77%

53% 51%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt

80% 84%
77%

85%

59%

Überzeugend Glaubwürdig Sympathisch Verständlich,
klar

Reizt zum
Ausprobieren

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205)



Aktivshop Hilfsmittel für Fitness
Anzeigenbeachtung und -bewertung

84%

49%
40%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt

84% 88%
77%

89%

56%

Überzeugend Glaubwürdig Sympathisch Verständlich,
klar

Reizt zum
Ausprobieren

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin 2022 (n =205)
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trendtours Kururlaub
Anzeigenbeachtung und -bewertung

91%

64% 64%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt

89% 95% 90% 94%

73%

Überzeugend Glaubwürdig Sympathisch Verständlich,
klar

Reizt zum
Ausprobieren

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin 2022 (n =205)
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Doloctan
Anzeigenbeachtung und -bewertung

78%

59%
53%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt

80% 80% 74%
85%

66%

Überzeugend Glaubwürdig Sympathisch Verständlich,
klar

Reizt zum
Ausprobieren

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin 2022 (n =205)
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GOVI „Gesund beginnt im Mund!“
Anzeigenbeachtung und -bewertung

65%

45% 45%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin 2022 (n =205)
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KIND Hörgeräte
Anzeigenbeachtung und -bewertung

84%

53%

77%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt

83% 85% 82% 86%

56%

Überzeugend Glaubwürdig Sympathisch Verständlich,
klar

Reizt zum
Ausprobieren

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin 2022 (n =205)
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ABDA Medikation
Anzeigenbeachtung und -bewertung

80%

56% 50%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin 2022 (n =205)
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iDuMo Badewannenlift
Anzeigenbeachtung und -bewertung

42%

21% 17%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt

50%
64%

47%
61%

25%

Überzeugend Glaubwürdig Sympathisch Verständlich,
klar

Reizt zum
Ausprobieren

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin 2022 (n =205)
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GOVI „Mit Bewegung…“
Anzeigenbeachtung und -bewertung

70%
56% 51%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin 2022 (n =205)
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Hotel Baltic
Anzeigenbeachtung und -bewertung

91%

74%
64%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt

92% 96% 92% 95%
82%

Überzeugend Glaubwürdig Sympathisch Verständlich,
klar

Reizt zum
Ausprobieren

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin 2022 (n =205)
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Aktivshop Bestschlaf
Anzeigenbeachtung und -bewertung

81%

51% 47%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt

79% 80% 75%
87%

58%

Überzeugend Glaubwürdig Sympathisch Verständlich,
klar

Reizt zum
Ausprobieren

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin 2022 (n =205)
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Formatgruppen
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Durchschnittswerte

o August 2022: 10 Anzeigen

o Februar 2019: 19 Anzeigen

o Februar 2018: 16 Anzeigen

o Februar 2017: 13 Anzeigen 77 %

53 % 51 %

61%

40% 39%

63%

39% 39%

69%

40%

50%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte
vom Text gelesen

Firmen-/
Markenname

bemerkt

Alle Anzeigen 2022 Alle Anzeigen 2019

Alle Anzeigen 2018 Alle Anzeigen 2017

Quellen,: Copytests Apotheken Magazin August 2022 (n = 205);  Neue Apotheken Illustrierte Februar 2019 (n =257); 2018 (n = 253); 2017 (n = 256)
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84 %

55 %
50 %

73%

40% 43%

65%

42% 38%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte
vom Text gelesen

Firmen-/
Markenname

bemerkt

1/1 Seiten Anzeige
2022
1/1 Seiten Anzeige
2018

1/1 Seite

o August 2022: 4 Anzeigen

o Februar 2019: 5 Anzeigen

o Februar 2018: 4 Anzeigen

1/1 Seite1/1 Seite
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Quellen,: Copytests Apotheken Magazin August 2022 (n = 205);  Neue Apotheken Illustrierte Februar 2019 (n =257); 2018 (n = 253); 2017 (n = 256)



1/2 Seiten

o August 2022: 3 Anzeigen

o Februar 2019: 2 Anzeigen

o Februar 2018: 6 Anzeigen

1/2 Seite1/2 Seite
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82 %

61 % 64 %67%

46% 43%

67%

49% 49%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte
vom Text gelesen

Firmen-/
Markenname

bemerkt

1/2 Seiten Anzeige 2022

1/2 SeiteAnzeigen 2018

1/2 SeiteAnzeigen 2019

Quellen,: Copytests Apotheken Magazin August 2022 (n = 205);  Neue Apotheken Illustrierte Februar 2019 (n =257); 2018 (n = 253); 2017 (n = 256)



1/3 Seiten

o August 2022: 2 Anzeigen

o Februar 2019: 6 Anzeigen

o Februar 2018: 1 Anzeige

1/
3 

 S
e

ite
1/

3 
 S

e
ite
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71 %

52 % 49 %
56%

35%
30%

59%

40% 38%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte
vom Text gelesen

Firmen-/
Markenname

bemerkt

1/3 Seiten Anzeige 2022

1/3 Seite Anzeigen 2018

1/3 Seite Anzeigen 2019

Quellen,: Copytests Apotheken Magazin August 2022 (n = 205);  Neue Apotheken Illustrierte Februar 2019 (n =257); 2018 (n = 253); 2017 (n = 256)



1/4 bis 1/16 Seiten

o August 2022: 1 Anzeige

o Februar 2019: 6 Anzeigen

o Februar 2018: 6 Anzeigen

1/4 
Seite

1/4 
Seite 1/8 

Seite
1/8 

Seite
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42 %

21 %
17 %

57%

35% 35%

58%

36% 38%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte
vom Text gelesen

Firmen-/
Markenname

bemerkt

1/4 - 1/16 Seiten Anzeige 2022

1/4 - 1/16 Seite Anzeigen 2018

1/4 - 1/16 Seite Anzeigen 2019

Quellen,: Copytests Apotheken Magazin August 2022 (n = 205);  Neue Apotheken Illustrierte Februar 2019 (n =257); 2018 (n = 253); 2017 (n = 256)

1/161/16



Einstellungen und 
Heftnutzung
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Umgang mit dem Heft

8 von 12 Ausgaben werden im Durchschnitt gelesen

3,2 mal wird das Heft im Durchschnitt in die Hand 
genommen

90 Minuten Lektüre-Zeit im Durschnitt

23 % erhalten ihr Exemplar unaufgefordert (2019 = 21 %)

Bei 64 % liegen die Hefte zum Mitnehmen bereit

62% wollen sich mit Sicherheit auch das nächste Heft 
holen

48

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205)



Gesundheit

89 % der Befragten haben eine Stammapotheke

75 % gehen bis zu 3-mal im Monat in die Apotheke

40 % achten beim Essen auf Kalorien

Für 68 % ist es besonders wichtig, viel für die Gesundheit 
zu tun

60 % achten ganz bewusst auf eine gesunde, 
ausgewogene Ernährung

49

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205)



Wie erhalten die Leser ihr Heft?

64%

23%

7%

5%

Es liegt zum Mitnehmen bereit

Es wird mir unaufgefordert übergeben

Ich muss danach fragen

Ich gehe extra in die Apotheke, um es zu
holen

Wie erhalten Sie DAS APOTHEKEN MAGAZIN in Ihrer Apotheke?

50

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205)



Die meisten lesen Das Apotheken 
Magazin regelmäßig

1%

17%

49%

33%

Mind. 3

4 bis 6

7 bis 9

10 oder mehr

DAS APOTHEKEN MAGAZIN erscheint 2 Mal im Monat, d. h. in einem 
halben Jahr erscheinen 12 verschiedene Ausgaben. Wie viele dieser 12 
Ausgaben haben Sie in den letzten 6 Monaten gelesen bzw. 
durchgeblättert?

51

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205)



Mehrfachkontakte sind die Regel

15%

24%

28%

17%

15%

Einmal

Zweimal

Dreimal

Viermal

Fünfmal oder öfter

Wie oft nehmen Sie eine Ausgabe des APOTHEKEN MAGAZIN 
normalerweise zur Hand, um darin zu blättern oder zu lesen, bis Sie 
diese ausgelesen haben?

52

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205)



Intensive Lektüre

25%

46%

22%

7%

Unter 1 Stunde

1 Stunde

2 Stunden

3 Stunden oder lämger

Und wie lange lesen Sie im Durchschnitt insgesamt in dem 
APOTHEKEN MAGAZIN, bis Sie dieses ausgelesen haben?

53

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205)



2/3 teilen Das Apotheken 
Magazin mit anderen Personen

35%

46%

14%

3%

1%

Keine

1

2

3

4 oder mehr

„Wie viele Personen – außer Ihnen – lesen noch in Ihrem Exemplar 
des Apotheken Magazin?“
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Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205)



Treue Leserinnen und Leser

62%

37%

1%

Ja, ganz sicher

Ja, wahrscheinlich

Nein, wahrscheinlich
nicht

Werden Sie sich die nächste Ausgabe des APOTHEKEN 
MAGAZINS wieder in der Apotheke besorgen?

55

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205)



Leser-Blatt-Bindung:
Hefte werden gesammelt

29%

26%

16%

16%

14%

3%

2%

Ich sammle nur bestimmte Beiträge

Ich gebe das Heft an Verwandte, Freunde,
Bekannte weiter

Ich sammle nur bestimmte Hefte

Ich gebe bestimmte Beiträge an
Verwandte, Freunde, Bekannte weiter

Ich werfe das Heft sofort weg

Ich sammle (fast) alle Hefte

Sammele alle Hefte

„Was geschieht mit dem Apotheken Magazin, wenn Sie das Heft 
ausgelesen haben?“ - Mehrfachnennungen möglich

56

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205)



Leser-Blatt-Bindung:

34%

35%

21%

6%

2%

2%

1 - Sehr vermissen

2

3

4

5

6 - Gar nicht vermissen

Würde Sie das Apotheken Magazin vermissen, wenn es nicht mehr 
erschiene…

57

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205)



Lineare Nutzung – von vorne 
nach hinten - überwiegt

67%

64%

51%

9%

Ich lese zuerst das Titelthema

Ich blättere das APOTHEKEN MAGAZIN zuerst
von vorn nach hinten durch und suche mir die

für mich interessanten Beiträge aus

Ich suche im Inhaltsverzeichnis nach für mich
interessanten Beiträgen

Ich blättere das APOTHEKEN MAGAZIN zuerst
von hinten nach vorn durch und suche mir die

für mich interessanten Beiträge aus

Wie nutzen Sie das APOTHEKEN MAGAZIN?
Mehrfachnennungen möglich

58
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Positiver Umgang mit Werbung

93%

91%

80%

73%

71%

69%

Werbung gibt manchmal recht nützliche Hinweise über
Produkte

Werbung ist hilfreich für den Verbraucher

Wurde durch Werbung im AM auf neue  Produkte
aufmerksam

Ich sehe mir Anzeigen in Zeitschriften gern an

Schon mal im AM beworbene Produkte gekauft

Werbung ist meist recht unterhaltsam

* = Stimme voll und ganz zu / stimme weitgehend zu
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Die Leser gehen regelmäßig in 
die Apotheke

2%

20%

53%

19%

6%

Mehrmals in der Woche

Einmal in der Woche

2 – 3 Mal im Monat

Einmal im Monat

Seltener

Wie häufig gehen Sie eigentlich in die Apotheke?
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Die Mehrheit hat eine 
Stammapotheke

89%

11%

Ja

Nein

Gehen Sie hauptsächlich in dieselbe Apotheke, d. h. 
haben Sie eine Stammapotheke?
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Großes Interesse an Gesundheit 
und Ernährung

68%

60%

40%

Es ist mir besonders
wichtig, viel für meine

Gesundheit zu tun

Ich achte ganz bewusst
auf gesunde,

ausgewogene
Ernährung

Beim Essen achte ich
auf Kalorien

Ich nenne Ihnen jetzt einige Aussagen zum Thema 
Gesundheit. Inwieweit treffen diese auf Sie persönlich zu? 
„Trifft voll und ganz zu“ + „Trifft zu“
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Beurteilung des 
redaktionellen 
Inhalts
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Ausgabe wurde positiv bewertet

36%

46%

15%

2%

1,0%

0%

1 = Gefällt mir sehr gut

2

3

4

5

6 = gefällt mir überhaupt nicht

„Wie hat Ihnen diese vorliegende Ausgabe alles in allem gefallen?“
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Auch Titelbild wurde positiv bewertet

44 %

37 %

15 %

4 %

0 %

0 %

1 = Beste Note

2

3

4

5

6 = Schlechteste Note

„Wie gefällt Ihnen das Titelbild dieser Ausgabe? Vergeben Sie bitte 
eine Schulnote von 1 - 6, wobei 1 = sehr gut und 6 = gefällt 
überhaupt nicht bedeutet. “
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Gute Noten für 
Informationsgehalt und Aktualität

34%

50%

13%

3%

0%

0%

35 %

48 %

14 %

3 %

0 %

0 %

1 - Sehr gut

2

3

4

5

6 = Sehr schlecht

Informationsgehalt

Aktualität

Wie beurteilen Sie den Informationsgehalt des 
APOTHEKEN MAGAZIN? Bitte bewerten Sie diesen wieder 
mit einer Schulnote von 1 bis 6.
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Interesse für redaktionelle Artikel

66%

56%

72%

49%

25 %

23 %

20 %

29 %

8 %

18 %

6 %

17 %

0 %

3 %

2 %

5 %

Titelthema „Nicht nur die Haut 
behandeln“

Natürlich leben „So bleibt eine 
Seefahrt lustig“

Mehr wissen „Pflegebegriffe 
schnell erklärt“

Prima unterhalten „Ein Überfluss 
an Schönheit“

Ganz gelesen Teilweise gelesen Nur Überschriften gelesen oder Bilder angeschaut Gar nicht gelesen

Ich möchte im Folgenden mit Ihnen das Heft noch einmal durchgehen, und 
mich mit Ihnen über den redaktionellen Teil unterhalten.
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Titelthema „Nicht nur die 
Haut behandeln“

68

56%

20%

17%

2%

4%

0%

1 = Sehr interessiert

2

3

4

5

6 = Überhaupt nicht
interessiert

Hat Sie dieser Beitrag sehr interessiert oder überhaupt nicht 
interessiert?

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205)



Natürlich leben „So bleibt 
eine Seefahrt lustig“

69

38%

25%

20%

9%

5%

3%

1 = Sehr interessiert

2

3

4

5

6 = Überhaupt nicht
interessiert

Hat Sie dieser Beitrag sehr interessiert oder überhaupt nicht 
interessiert?

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205)



Mehr wissen „Pflegebegriffe 
schnell erklärt“

70

64%

18%

14%

3%

1%

1%

1 = Sehr interessiert

2

3

4

5

6 = Überhaupt nicht
interessiert

Hat Sie dieser Beitrag sehr interessiert oder überhaupt nicht 
interessiert?

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205)



Prima unterhalten „Ein 
Überfluss an Schönheit“

71

39%

25%

21%

8%

6%

1%

1 = Sehr interessiert

2

3

4

5

6 = Überhaupt nicht
interessiert

Hat Sie dieser Beitrag sehr interessiert oder überhaupt nicht 
interessiert?

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205)



Thema Medizin interessiert alle

96%

79%

72%

67%

60%

57%

54%

32%

31%

3 %

19 %

25 %

26 %

19 %

31 %

37 %

31 %

33 %

1 %

2 %

3 %

7 %

21 %

12 %

10 %

37 %

36 %

Neueste Erkenntnisse aus Medizin und
Wissenschaft

Regionale Themen

Unterhaltung

Reise

Rätsel

Humor

Lifestyle / Lebensstil

Familie / Kinder / Schwangerschaft

Prominente

Sehr wichtig Weder noch Nicht wichtig

Wie wichtig sind Ihnen persönlich folgende Themen im APOTHEKEN MAGAZIN?
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Reportagen sind beliebt

85%

68%

64%

14 %

26 %

27 %

1 %

6 %

9 %

Reportagen

Kommentare

Patientenschicksale

Sehr wichtig Weder noch Nicht wichtig

f15: Wie wichtig sind für Sie persönliche die folgenden Arten von Beiträgen bei 
der Lektüre?

73

Quelle: Copytest Das Apotheken Magazin August 2022 (n =205)



Tipps vom Apotheker werden 
geschätzt

91%

8%

1%

Sehr wichtig

Weder noch

Nicht wichtig

Wie wichtig finden Sie die Tipps, die Apothekerinnen und 
Apotheker im Heft geben?
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Ein starkes Team für starke Marken
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