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Einführung
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Management Summary I

o Für die erste Juni-Ausgabe (9. Juni 2022) wurde ein 
Copytest mit 200 persönlichen Interviews 
durchgeführt. In diesem wurden die 
Werbewirkungen der Anzeigen und weitere 
relevante Informationen erhoben.

o In Durchschnitt erzielten die Anzeigen im PTA-Forum 
sehr gute Werte für Anzeigenbeachtung und 
Markenidentifikation.

o 1/1-Anzeigen erreichten tendenziell bessere Werte 
als kleinere Anzeigen, jedoch werden kleinere 
Anzeigen schneller gelesen.
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Management Summary II

o Grundsätzlich sind die Leser des PTA-Forum für 
Werbung aufgeschlossen und sehen Anzeigen als 
nützliche und vertrauenswürdige Informationsquelle.

o Die Befragung hat auch gezeigt, wie stark die Leser-
Blatt-Bindung ist und wie intensiv die Hefte genutzt 
werden. Sie werden eine Zeitlang aufgehoben und 
an Kollegen weitergereicht.

o Die Leser interessieren sich stärker für die reinen 
pharmazeutischen Fachthemen und weniger für 
andere Aspekte (Politik, Beruf, Quiz).
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Methode
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Die Studie

o Zum wiederholten 
Male wurde ein 
klassischer Copytest 
durchgeführt.

o Verwendet wurde 
die Ausgabe 11/2022 
vom 9. Juni 2022.

o Fragebogen und 
Untersuchungsdesign 
entspricht früheren 
Studien.
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Die Erhebung

o Telefon-Befragung (CATI)

o Befragte hatten das Heft 
vorliegen oder konnten es sich 
parallel zum Interview online 
anschauen.

o Fragebogen mit 30 Fragen

o Fragen zu allen 25 Anzeigen 
des Heftes

o Feldzeit: 10. Juni bis 20. Juli 
2022

o n = 200 Interviews

o Feldinstitut: Foerster & Thelen
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Methodenwechsel

o Aufgrund der angespannten Personalsituation in 
Apotheken im Sommer 2022 konnten keine 
persönlichen Face-to-Face-Interviews stattfinden.

o Deshalb wurde erstmals eine Telefon-Umfrage 
durchgeführt.

o Die Befragten wurden gebeten, dass 
entsprechende Heft herauszusuchen und parallel 
zum Interview durchzublättern.

o Falls das Heft nicht zur Hand war, konnten die 
Befragten online das Heft anschauen.
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Stichprobe

o Die Befragten wurden in einer Stichprobe der 
Verteilerapotheken rekrutiert. 

o Die Verteilerstellen wurden auf Basis der Vertriebs-
datei aus der kumulierten Reihe der Apotheken, 
unter Berücksichtigung der Anzahl der bezogenen 
Exemplare, gezogen.
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Kurze Anmerkung zur Methode

Die Werbewirkungsindikatoren werden nach dem 
etablierten Starch-Verfahren erhoben:

o Anzeigenbeachtung – mit Anzeigenvorlage (Starch-
Werte):
o 1. Frage: Ich zeige Ihnen nun einige Anzeigen und möchte 

gerne von Ihnen wissen, ob Sie diese Anzeigen in dieser 
Ausgabe des PTA-Forum gesehen haben.

o 2. Frage: Haben Sie den Text ganz gelesen, mehr als die 
Hälfte des Textes, ca. die Hälfte des Textes, weniger als die 
Hälfte des Textes oder den Text gar nicht gelesen?

o 3. Frage: Haben Sie den Firmen-/Markenname bemerkt?
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Geschlecht
Stichprobe 2022 versus 2016/2018

5% 7% 6%

95% 93% 94%

Copytest 2016 Copytest 2018 Copytest 2022

Männer

Frauen

Quelle: Copytest PTA-Forum 2016 (n = 252) / Copytest PTA-Forum 2018 (n =201 / Copytest PTA-Forum 2022 (n = 200))
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Altersverteilung
Stichprobe 2022 versus 2016/18

29
15

23

24

29

28

21
29

29

19 22
17

7 5 3

Copytest 2016 Copytest 2018 Copytest 2022
bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

49 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 Jahre und älter
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2016 (n = 252) / Copytest PTA-Forum 2018 (n =201 / Copytest PTA-Forum 2022 (n = 200))



10 Insights 
über die Leser des 
PTA-Forum
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10 Insights

1. Die Leser des PTA-Forums sind treu

o im Durchschnitt lesen sie 10 von 12 Ausgaben
o 69 % würden es vermissen, wenn es verschwände

2. Das PTA-Forum wird intensiv genutzt

o die Leser nehmen das Heft im Durchschnitt 2,1 mal
in die Hand

o insgesamt lesen sie eine Ausgabe im Durchschnitt 
1 Stunde und 17 Minuten
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10 Insights

3. Die Anzeigen im PTA-Forum werden beachtet
o im Durchschnitt wird eine Anzeige von 84 % der Leser 

angeschaut
o Dieser Wert hat sich seit dem letzten Copytest sogar 

verbessert

4. Das PTA-Forum schafft Gemeinschaftserlebnisse
o 90 % der Befragten berichten, dass ihr Heft von mindestens 

einer weiteren Person gelesen wird
o Im Durchschnitt wird das Heft von 4 weiteren Personen 

gelesen
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10 Insights

5. PTA-Forum-Leser sind für Werbung aufgeschlossen
o 94 % der Befragten sehen Werbung als nützlich und 

informativ an
o 95 % meinen, man kann Anzeigen in Fachmagazinen 

vertrauen

6. Bilder und Kürze machen Anzeigentexte attraktiv
o Nur 46 % der Befragten lesen im Durchschnitt mehr als die 

Hälfte eines Anzeigentextes
o Anzeigen mit besseren Werten sind entweder erkennbar 

kurz oder arbeiten mit klaren Key Visuals (Bilder mit 
eindeutigen Bezug zum Thema)
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10 Insights

7. Kleinere Formate werden weniger beachtet als 
größere Formate
o Die Anzeigenbeachtung ist bei 1/1-Anzeigen höher als bei 

1/2-Seiten-Anzeigen

8. Advertorials und redaktionell gestaltete Anzeigen 
haben Stärken und Schwächen
o Textlastige, redaktionell gestaltete Anzeigen werden 

tendenziell schlechter beachtet und bewertet. Auch 
werden sie oft nicht vollständig gelesen.

o Sie punkten aber in Bezug auf Information und 
Glaubwürdigkeit. 
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10 Insights

9. Kommen Sie auf den Punkt!
o PTA sind faktenorientiert, haben aber auch wenig Zeit. 

Anzeigen, die Informationen gut strukturieren und auf den 
Punkt bringen, werden besser beachtet, mehr gelesen und 
positiver bewertet.

10. Platzierungseffekte werden durch die 
Anzeigenkreation beeinflusst.
o Im Gegensatz zu früheren Copytests konnten kaum Vorteile 

bei der Platzierung auf den Umschlagsseiten (U2 und U4) 
oder auf den Einhefter gefunden werden.

o Die Kreation der dort platzierten Anzeigen wurden von den 
Leser*innen kritisch bewertet. Hier scheint es, dass die 
Kreation mögliche Vorteile der Platzierung überlagert.
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Umgang mit Werbung

“Anzeigen in Apotheken-Fachzeitschriften…“

95%

95%

94%

81%

...sind informativ gestaltet*

...kann man vertrauen*

...bringen nützliche Hinweise*

...geben einen Überblick über den Arzneimittelmarkt*

* = Stimme voll und ganz zu / stimme weitgehend zu

Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)
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Produktinteresse

95%

92%

92%

91%

90%

89%

88%

83%

81%

78%

76%

76%

75%

72%

68%

64%

63%

60%

58%

49%

46%

Magen-Darm-Mittel

Mittel gegen Blasenentzündung

Wundversorgung

Magnesiumpräparate

Vitaminpräparate

Mittel bei nervöser Unruhe und Stress

Mittel gegen Sodbrennen

Mittel bei Eisenmangel

Mittel zur Vitalitätssteigerung

Mittel für den Säure-Basen-Haushalt

Nasensprays

Mittel gegen Mücken und Insekten

Schüssler Salze

Mittel gegen Vaginalerkrankungen

Mittel für die Augen

Mittel gegen Venenschwäche

Mittel zur Stabilisierung der Gelenke, Sehnen,…

Mittel zur Cholesterinsenkung

Dermatologika (Faltenreduzierung etc.)

Mittel gegen Nagelpilz

Mittel gegen Warzen

Gesamt / Sehr interessiert (1 + 2)

Frage: Ich habe hier eine Liste, auf denen 
Produkte bzw. Bereiche stehen. Uns interessiert 
nun, wie stark Sie sich für diese einzelnen 
Produkte/Bereiche beruflich oder privat 
interessieren. Sagen Sie mir dieses bitte anhand 
dieser 6er Skala, wobei die 1 „sehr interessiert“ 
und die 6 „überhaupt nicht interessiert“ bedeutet. 
Dazwischen können Sie Ihren Interessensgrad 
abstufen.
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Anzeigenbeachtung
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Durchschnittswerte

o Juni (11) 2022: 25 Anzeigen

o August (15) 2018: 32 Anzeigen

o August (08) 2016: 38 Anzeigen

84 %

46 %

81 %
75%

39%

55%
66%

38%

58%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte
vom Text gelesen

Firmen-/
Markenname

bemerkt

Alle Anzeigen 2022

Alle Anzeigen 2018

Alle Anzeigen 2016
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2016 (n = 252) / Copytest PTA-Forum 2018 (n =201 / Copytest PTA-Forum 2022 (n = 200))



Übersicht Formate: Anzeige gesehen
Index: 100 = Durchschnitt über alle Anzeigen

104

85

102

97

103

1/1 Seite Heft

1/1 Seite Umschlag

1/1 Seite Einhefter

1/2 Seite

Advertorial
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



101

87

95

110

86

1/1 Seite Heft

1/1 Seite Umschlag

1/1 Seite Einhefter

1/2 Seite

Advertorial

Übersicht Formate: Text gelesen
(mind. die Hälfte)

Index: 100 = Durchschnitt über alle Anzeigen
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



104

84

103

95

101

1/1 Seite Heft

1/1 Seite Umschlag

1/1 Seite Einhefter

1/2 Seite

Advertorial

Übersicht Formate: Marke bemerkt

Index: 100 = Durchschnitt über alle Anzeigen
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



PROTINA Basica Energie
Anzeigenbeachtung und -bewertung

71%

41%

70%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt

75%
68%

61% 64% 68%

Verständlich Glaubwürdig Informativ Überzeugend Gefällt mir
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Dr. Schwabe Refluthin
Anzeigenbeachtung und -bewertung

91%

51%

91%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt

99% 99% 98% 99% 95%

Verständlich Glaubwürdig Informativ Überzeugend Gefällt mir
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Beiersdorf Hansaplast Wundroutine
Anzeigenbeachtung und -bewertung

89%

47%

89%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt

97% 96%
86%

94% 96%

Verständlich Glaubwürdig Informativ Überzeugend Gefällt mir
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Hermes Biolectra Magnesium
Anzeigenbeachtung und -bewertung

97%

55%

94%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Schaper & Brümmer Cystinol/Aqualibra
Anzeigenbeachtung und -bewertung

85%

45%

84%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Omega Pharma Arterin
Anzeigenbeachtung und -bewertung

69%

32%

58%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt

57% 59% 62% 56%
45%

Verständlich Glaubwürdig Informativ Überzeugend Gefällt mir
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Ursapharm Posiforlid
Anzeigenbeachtung und -bewertung

84%

50%

81%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Dr. Loges dystoLoges
Anzeigenbeachtung und -bewertung

88%

44%

85%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt

81%
74% 74% 71%

63%

Verständlich Glaubwürdig Informativ Überzeugend Gefällt mir
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Dr. Loges Bewegung
Anzeigenbeachtung und -bewertung

81%

39%

80%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Dr. Wolff Vagisan
Anzeigenbeachtung und -bewertung

89%

67%

88%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt

98% 98% 94% 96% 99%

Verständlich Glaubwürdig Informativ Überzeugend Gefällt mir
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Aboca Colilen IBS Reizdarm
Anzeigenbeachtung und -bewertung

74%

45%

69%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt

93% 90%
83% 80%

68%

Verständlich Glaubwürdig Informativ Überzeugend Gefällt mir
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Perrigo Wartner Warzen Pflaster
Anzeigenbeachtung und -bewertung

66%

46%
55%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt

56% 60%
49% 52% 49%

Verständlich Glaubwürdig Informativ Überzeugend Gefällt mir
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Engelhard Tyrosur
Anzeigenbeachtung und -bewertung

97%

55%

95%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt

97% 99% 98% 97% 97%

Verständlich Glaubwürdig Informativ Überzeugend Gefällt mir
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Salus Haus Basen-Aktiv
Anzeigenbeachtung und -bewertung

86%

41%

83%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt

92% 88% 83% 82% 84%

Verständlich Glaubwürdig Informativ Überzeugend Gefällt mir
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Ursapharm Hysan Pflegespray
Anzeigenbeachtung und -bewertung

94%

62%

92%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt

100% 96% 95% 95% 95%

Verständlich Glaubwürdig Informativ Überzeugend Gefällt mir
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Johnson & Johnson Immodium Akut Duo
Anzeigenbeachtung und -bewertung

91%

36%

90%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



DHU Schüssler Salze Silicea
Anzeigenbeachtung und -bewertung

88%

42%

87%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Dr. Schwabe Carmenthin
Anzeigenbeachtung und -bewertung

87%

47%

86%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Wörwag Pharma Vitamin B12 Ankermann
Anzeigenbeachtung und -bewertung

91%

42%

82%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Dr. Loges dermatoLoges
Anzeigenbeachtung und -bewertung

73%

40%

72%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt

46

Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Orthomol orthomol vital
Anzeigenbeachtung und -bewertung

84%

47%

84%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Ursapharm VenoSL
Anzeigenbeachtung und -bewertung

88%

56%

83%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Salus Haus Floradix
Anzeigenbeachtung und -bewertung

86%

31%

85%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Hermes Anti-Brumm
Anzeigenbeachtung und -bewertung

90%

59%

89%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt

95% 92% 86% 91% 89%

Verständlich Glaubwürdig Informativ Überzeugend Gefällt mir
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Almirall Hermal Ciclopoli
Anzeigenbeachtung und -bewertung

72%

40%

66%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte vom
Text gelesen

Firmen-/ Markenname
bemerkt

95% 93%
78%

90% 88%

Verständlich Glaubwürdig Informativ Überzeugend Gefällt mir

51

Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Formatgruppen
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1/1 Seite Heft

o Juni 2022: 9 Anzeigen

o August 2018: 5 Anzeigen

o August 2016: 7 Anzeigen

1/1 Seite1/1 Seite

87 %

47 %

85 %
75%

39%

59%

74%

45%

67%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte
vom Text gelesen

Firmen-/
Markenname

bemerkt

1/1 Heft 2022
1/1 Heft 2018
1/1 Heft 2016
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2016 (n = 252) / Copytest PTA-Forum 2018 (n =201 / Copytest PTA-Forum 2022 (n = 200))



1/1 Seite Einhefter

o Juni 2022: 8 Anzeigen

o August 2018: 16 Anzeigen

o August 2016: 16 Anzeigen

1/1 Seite1/1 Seite

86 %

44 %

84 %
77%

41%

58%
67%

39%

59%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte
vom Text gelesen

Firmen-/
Markenname

bemerkt

1/1 Seite Einhefter 2022
1/1 Seite Einhefter 2018
1/1 Seite Einhefter 2016
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2016 (n = 252) / Copytest PTA-Forum 2018 (n =201 / Copytest PTA-Forum 2022 (n = 200))



1/1 Seite Umschlagsseiten

o Juni 2022: 2 Anzeigen

o Februar 2018: 2 Anzeigen

o Februar 2016: 2 Anzeigen
71 %

40 %

68 %
73%

36%

59%

72%

42%

63%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte
vom Text gelesen

Firmen-/
Markenname

bemerkt

1/1 Umschlag  2022
1/1 Umschlag  2018
1/1 Umschlag  2016
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2016 (n = 252) / Copytest PTA-Forum 2018 (n =201 / Copytest PTA-Forum 2022 (n = 200))



1/2 Seite Heft

o Juni 2022: 6 Anzeigen

o August 2018: 6 Anzeigen

o August 2016: 7 Anzeigen

56

1/2 Seite1/2 Seite

81 %

51 %

77 %
68%

35%

50%
60%

36%

53%

Anzeige gesehen Mindestens Hälfte
vom Text gelesen

Firmen-/
Markenname

bemerkt

1/2 Heft  2022
1/2 Heft  2018
1/2 Heft  2016

Quelle: Copytest PTA-Forum 2016 (n = 252) / Copytest PTA-Forum 2018 (n =201 / Copytest PTA-Forum 2022 (n = 200))



Einstellungen und 
Heftnutzung
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Umgang mit dem Heft

10 von 12 Ausgaben werden im Durchschnitt gelesen

2,1 mal in die Hand genommen

1:17 Minuten Lektüre-Zeit

4 weitere Personen lesen das Heft
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Die Hälfte lesen fast jede 
Ausgabe

2%

12%

33%

54%

1 bis 5

6 bis 7

8 bis 10

11 bis 12

„Wie viele der 12 Ausgaben haben Sie im letzten 1/2 Jahr gelesen 
bzw. durchgeblättert? “
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



90% teilen das PTA-Forum
mit anderen Personen

4%

30%

26%

12%

10%

19%

1%

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 Personen

5 Personen

Mehr als 5 Personen

Niemand

„Wie viele Personen – außer Ihnen – lesen noch in Ihrem Exemplar 
des PTA FORUMs?“
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Leser-Blatt-Bindung:
69 % würden es vermissen

26%

43%

26%

4%

2%

1%

1 = sehr stark vermissen

2

3

4

5

6 = Gar nicht vermissen

„Würde das PTA-Forum nicht mehr scheinen, würde ich es…“

Frage: „Nehmen Sie einmal an, das PTA FOURM 
würde nicht mehr erscheinen. Würden Sie dieses 
dann sehr stark vermissen oder gar nicht 
vermissen? Bitte geben Sie Ihre Meinung anhand 
dieser Skala ab, wobei die 1 für „sehr stark 
vermissen“ steht und die 6 für „gar nicht 
vermissen“. 
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Großes Interesse an Fachrubriken

93%

92%

87%

85%

81%

81%

78%

57%

52%

52%

36%

Medizin und Ernährung
Vitamine & Mineralien

Arzneimitteltherapie
Titelthema

News
Beratungspraxis

Marktinfos
Panorama

Politik & Beruf
Editorial

Quiz

„Inwieweit interessieren Sie sich für diese einzelnen Rubriken?“
Sehr interessiert (1 + 2)

Frage: „Auf dieser Liste sind die Rubriken des PTA 
FORUMs aufgeführt. Inwieweit interessieren Sie 
sich für diese einzelnen Rubriken, wobei die 1 
„sehr interessiert“ und die 6 „überhaupt nicht 
interessiert“ bedeutet. Dazwischen können Sie 
Ihren Interessensgrad abstufen.“
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Gutes Gesamturteil
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„Wie beurteilen Sie die aktuelle Ausgabe des PTA Forums alles in 
allem?“
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Informationsgehalt wird 
geschätzt
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„Wie beurteilen Sie den Informationsgehalt des PTA-Forum?“
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Aktualität wird geschätzt
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„Wie beurteilen Sie die Aktualität des PTA-Forums?“
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Praxisrelevanz wird geschätzt
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„Wie beurteilen Sie die Relevanz für die Praxis des PTA-Forums?“
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Quelle: Copytest PTA-Forum 2022 (n =200)



Ein starkes Team für starke Marken
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