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DISPLAYWERBUNG 
Werbeformate 

Werbemittel Format

Superbanner 
(Desktop)

728 x 90 px

Billboard 
(Desktop)

800 x 250 px

Medium Rectangle / Content Ad    
(Desktop und mobil)

300 x 250 px

Mobile Banner
(mobil)

300 x 75 px

Halfpage Ad
(Desktop und mobil)

300 x 600 px

Interscroller1

(mobil)
300 x 600 px

Allgemeine Spezifikationen:
• Werbemittel-Anlieferung: als Datei oder Redirect/AdTag
• Dateiformate: GIF, JPEG/JPG, PNG, HTML5
• Max. Dateigröße / Initial Load: 200 KB (bei HTML5 inkl. aller für die 

initiale Darstellung benötigten Dateien)
• Tracking: Zählpixel für Impressions und Klickzähl-URL

1 Interscroller: 
• Nur mobil
• Nur Bilddateien (GIF, JPEG/JPG, PNG), kein HTML/HTML5
• Optimal: Aufbau von unten nach oben

Barrierefreiheit:
• Bei Bildwerbemitteln bitte einen kurzen Alternativtext mitliefern, 

empfohlen 60–100 Zeichen, max. 150 Zeichen (z.B. „Anzeige: 
Informationen zur Allergieberatung öffnen“).

• Bei HTML5-/Redirect-Werbemitteln ist die barrierearme Umsetzung 
im Creative sicherzustellen.

• Automatisch startender Sound sowie stark flackernde oder die 
Bedienbarkeit beeinträchtigende Animationen sind nicht zulässig.

Mobil Banner

pharmazeutische-zeitung.de

pta-forum.de



DISPLAYWERBUNG 
Werbeformate 

Werbemittel Format

Skyscraper1 
(Desktop)

160 x 600 px

Cube Medium Rectangle2 
(Desktop und mobil)

300 x 250 px

Karussell Billboard2                
(Desktop)

800 x 250 px

Karussell Superbanner2

(Desktop)
728 x 90 px

Wallpaper1

(Desktop)
728 × 90 px + 
160 × 600 px

Allgemeine Spezifikationen:
• Werbemittel-Anlieferung: Anlieferung als Datei bzw. 

Einzelbilder/ZIP
• Dateiformate: GIF, JPEG/JPG, PNG
• Max. Dateigröße / Initial Load: 200 KB
• Reihenfolge und Ziel-Links bei mehreren Motiven bitte angeben 
• Tracking: Zählpixel für Impressions und Klickzähl-URL

¹ Skyscraper / Wallpaper: nur Bilddateien (GIF, JPEG/JPG, PNG)

² Cube/Karussell: Cube bis zu 4 Motive, Karussell bis zu 3 Motive

Barrierefreiheit:
• Bei Bildwerbemitteln bitte einen kurzen Alternativtext mitliefern, 

empfohlen 60–100 Zeichen, max. 150 Zeichen (z.B. „Anzeige: 
Informationen zur Allergieberatung öffnen“).

• Automatisch startender Sound sowie stark flackernde oder die 
Bedienbarkeit beeinträchtigende Animationen sind nicht zulässig.

Mobil Banner

pharmazeutische-zeitung.de

pta-forum.de



DISPLAYWERBUNG 
Format Beispiele 
pharmazeutische-zeitung.de

pta-forum.de



Webemittel Format

Superbanner 
(Desktop)

728 x 90 px

Billboard 
(Desktop)

800 x 250 px

Medium Rectangle                
(Desktop und Mobil)

300 x 250 px

Mobile Banner
(Mobil)

300 x 75 px

Halfpage Ad
(Mobil) 

300 x 600 px

Billboard

Superbanner

Allgemeine Spezifikationen:
• Werbemittel-Anlieferung: Physisch (Redirects nicht möglich)
• Dateiformate: GIF, JPEG/JPG, PNG
• Max. Dateigröße / Initial Load: 200 KB
• Tracking: Zählpixel für Impressions und Klickzähl-URL

Barrierefreiheit:
• Bei Bildwerbemitteln bitte einen kurzen Alternativtext 

mitliefern, empfohlen 60–100 Zeichen, max. 150 Zeichen 
(z.B. „Anzeige: Informationen zur Allergieberatung öffnen“).

• Automatisch startender Sound sowie stark flackernde oder 
die Bedienbarkeit beeinträchtigende Animationen sind 
nicht zulässig.

DISPLAYWERBUNG 
Werbeformate 
dac-nrf.de



o Ziel-URLs und eingebundene Ressourcen müssen https-fähig sein.

o Werbemittel müssen sich klar vom redaktionellen Inhalt absetzen, z. B. durch einen Rahmen.

o Call-to-Actions müssen gut erkennbar und eindeutig gestaltet sein.

o Werbemittel dürfen die Funktionalität und Bedienbarkeit der Website nicht beeinträchtigen.

o Automatisch startender Sound ist nicht zulässig; Sound darf nur durch Userinteraktion gestartet 
werden.

o Stark flackernde oder irritierende Animationen sind nicht zulässig.

o Bildwerbemittel benötigen einen geeigneten Alternativtext.

o Bei Redirect- und Third-Party-Werbemitteln ist die barrierearme Umsetzung durch den Kunden 
bzw. die Agentur sicherzustellen.

o Reportings zu Ad Impressions und Klicks werden spätestens 14 Tage nach Abschluss der 
Kampagne erstellt.

o Als Abrechnungsgrundlage dienen ausschließlich die Zahlen aus unserem System.

o Trackingdaten dürfen ausschließlich für die gebuchte Kampagne und den gebuchten 
Zeitraum verwendet werden; eine Weitergabe oder anderweitige Nutzung ist nicht zulässig.

DISPLAYWERBUNG 
Informationen



o Das Werbemittel muss als ZIP-Datei angeliefert werden.

o Alle zum Werbemittel gehörenden Dateien müssen innerhalb eines gemeinsamen 
Verzeichnispfads liegen.

o Pro Werbemittel darf nur eine HTML-Datei verwendet werden; diese muss index.html 
heißen.

o Bilder, CSS und JavaScript müssen relativ eingebunden sein.

o Externe Ressourcen müssen über vollständige https-URLs eingebunden werden.

o Für die Klickzählung muss der von AdSpirit übergebene clickTag-Parameter 
berücksichtigt werden.

o Klickbare Flächen müssen einen verständlichen zugänglichen Namen besitzen.

o Informative Bilder benötigen geeignete Textalternativen.

o Die Tastatur- und Screenreader-Nutzung darf durch das Creative nicht beeinträchtigt 
werden.

o Weitere technische Hinweise zu HTML5-Werbemitteln: HTML5 Werbemittel – 
Voraussetzungen.

HTML5 WERBEMITTEL 
Informationen

https://support.adspirit.de/hc/de/articles/360002773031-HTML5-Werbemittel-Voraussetzungen
https://support.adspirit.de/hc/de/articles/360002773031-HTML5-Werbemittel-Voraussetzungen
https://support.adspirit.de/hc/de/articles/360002773031-HTML5-Werbemittel-Voraussetzungen


Format Einzelbestandteile Spezifikationen

Top-Banner

Bild | 1 Hauptlink | optional 1 
zusätzlicher Link für 
Pflichttext/Referenzen
Alternativtext*

800 × 250 px oder 300 x 250 px (GIF, JPEG/JPG, PNG)
Alternativtext: empfohlen 60–100 Zeichen, max. 150 
Zeichen.

NL-Banner

Bild | 1 Hauptlink | optional 1 
zusätzlicher Link für 
Pflichttext/Referenzen
Alternativtext*

600 × 200 px, 300 × 250 px oder 800 × 250 px (GIF, 
JPEG/JPG, PNG)
Alternativtext: empfohlen 60–100 Zeichen, max. 150 
Zeichen.

NL-Teaser

Bild | Dachzeile | Überschrift | Text 
inkl. Pflichttext/Referenzen | 1 
Hauptlink | optional 1 zusätzlicher Link 
für Pflichttext/Referenzen
Alternativtext*

288 × 190 px (GIF, JPEG/JPG, PNG) | Dachzeile: 25 
Zeichen inkl. Leerzeichen | Überschrift: 60 Zeichen inkl. 
Leerzeichen | Text inkl. Pflichttext/Referenzen: 380 
Zeichen inkl. Leerzeichen
Alternativtext: empfohlen 60–100 Zeichen, max. 150 
Zeichen.

NL-Advertorial

NL-Teaser + Microsite | Headerbild | 
Artikelbild klein | Überschrift | Text | 
max. 3 externe Ziel-Links
Alternativtext*

Headerbild: 936 × 527 px (GIF, JPEG/JPG, PNG) | 
Artikelbild: 360 px breit, Höhe flexibel bis max. 500 px | 
Überschrift: 80 Zeichen inkl. Leerzeichen | Text: 3.000 
Zeichen inkl. Leerzeichen, Pflichttext separat
Alternativtext: empfohlen 60–100 Zeichen, max. 150 
Zeichen.

PZ NEWSLETTER
Werbeformate

Hinweise:
• Ziel-Links müssen ausschließlich https-fähig sein.
• Bildquellen sind bei Advertorial-/Content-Bildern anzugeben.
• Tracking: nur Klickzähl-URL (Clickcommand).
• *Barrierefreiheit: Alternativtext nur bei informativen (z.B. Packshot oder Logo) oder funktionalen Bildern anliefern.

Themen des Tages · Themen der Woche · AMK Newsletter · OTC Newsletter · Neue Arzneistoffe · PZ Management



PZ NEWSLETTER
Format Beispiele



PTA-FORUM NEWSLETTER 
Werbeformate

Format Einzelbestandteile Spezifikationen

Top-Banner

Bild | 1 Hauptlink | optional 1 
zusätzlicher Link für 
Pflichttext/Referenzen
Alternativtext*

800 × 250 px oder 300 x 250 px (GIF, JPEG/JPG, PNG)
Alternativtext: empfohlen 60–100 Zeichen, max. 150 
Zeichen.

NL-Banner

Bild | 1 Hauptlink | optional 1 
zusätzlicher Link für 
Pflichttext/Referenzen
Alternativtext*

600 × 200 px, 300 × 250 px oder 800 × 250 px (GIF, 
JPEG/JPG, PNG)
Alternativtext: empfohlen 60–100 Zeichen, max. 150 
Zeichen.

NL-Teaser

Bild | Dachzeile | Überschrift | Text 
inkl. Pflichttext/Referenzen | 1 
Hauptlink | optional 1 zusätzlicher Link 
für Pflichttext/Referenzen
Alternativtext*

288 × 190 px (GIF, JPEG/JPG, PNG) | Dachzeile: 25 
Zeichen inkl. Leerzeichen | Überschrift: 60 Zeichen inkl. 
Leerzeichen | Text inkl. Pflichttext/Referenzen: 380 
Zeichen inkl. Leerzeichen
Alternativtext: empfohlen 60–100 Zeichen, max. 150 
Zeichen.

NL-Advertorial

NL-Teaser + Microsite | Headerbild | 
Artikelbild klein | Überschrift | Text | 
max. 3 externe Ziel-Links
Alternativtext*

Headerbild: 936 × 527 px (GIF, JPEG/JPG, PNG) | 
Artikelbild: 360 px breit, Höhe flexibel bis max. 500 px | 
Überschrift: 80 Zeichen inkl. Leerzeichen | Text: 3.000 
Zeichen inkl. Leerzeichen, Pflichttext separat
Alternativtext: empfohlen 60–100 Zeichen, max. 150 
Zeichen.

Hinweise:
• Ziel-Links müssen ausschließlich https-fähig sein.
• Bildquellen sind bei Advertorial-/Content-Bildern anzugeben.
• Tracking: nur Klickzähl-URL (Clickcommand).
• *Barrierefreiheit: Alternativtext nur bei informativen (z.B. Packshot oder Logo) oder funktionalen Bildern anliefern.

PTA-Forum – Unser Thema · PTA-Forum – Themen der Woche



PTA-FORUM NEWSLETTER 
Format Beispiele



DAC/NRF NEWSLETTER
Werbeformate

Format Einzelbestandteile Spezifikationen

NL-Banner

Bild | 1 Hauptlink | optional 1 
zusätzlicher Link für 
Pflichttext/Referenzen
Alternativtext*

600 × 200 px, 300 × 250 px oder 800 × 250 px (GIF, 
JPEG/JPG, PNG)
Alternativtext: empfohlen 60–100 Zeichen, max. 150 
Zeichen.

NL-Teaser

Bild | Dachzeile | Überschrift | Text 
inkl. Pflichttext/Referenzen | 1 
Hauptlink | optional 1 zusätzlicher Link 
für Pflichttext/Referenzen

148 × 148 px (GIF, JPEG/JPG, PNG) | Überschrift: 60 
Zeichen inkl. Leerzeichen | Text inkl. 
Pflichttext/Referenzen: 380 Zeichen inkl. Leerzeichen

NL-Advertorial

NL-Teaser + Microsite | Headerbild | 
Artikelbild klein | Überschrift | Text | 
max. 3 externe Ziel-Links
Alternativtext*

Headerbild: 936 × 527 px (GIF, JPEG/JPG, PNG) | 
Artikelbild: 360 px breit, Höhe flexibel bis max. 500 px | 
Überschrift: 80 Zeichen inkl. Leerzeichen | Text: 3.000 
Zeichen inkl. Leerzeichen, Pflichttext separat
Alternativtext: empfohlen 60–100 Zeichen, max. 150 
Zeichen.

Rx-Werbung: Im öffentlichen Bereich dürfen keine Packshots, Produktnamen oder sonstigen nicht zulässigen Rx-
Informationen verwendet werden. Dies gilt auch für Alternativtexte, Linklabels und Bildbeschreibungen. Nach Login im 
Advertorial sind entsprechende Rx-Inhalte möglich.

Hinweise:
• Ziel-Links müssen ausschließlich https-fähig sein.
• Bildquellen sind bei Advertorial-/Content-Bildern anzugeben.
• Tracking: nur Klickzähl-URL (Clickcommand).
• *Barrierefreiheit: Alternativtext nur bei informativen (z.B. Packshot oder Logo) oder funktionalen Bildern anliefern.



DAC/NRF NEWSLETTER 
Format Beispiele



DAC/NRF NEWSLETTER 
Format Beispiele



Format Elemente/Leistungen Laufzeit

NewsAd
7 Tage Bild-/Text-Teaser auf der Startseite
5 Aussendungen Bild-/Text-Teaser im Newsletter „Themen des Tages“
1 externer Ziel-Link

1 Woche 

Website-Teaser 
Bild-/Text-Teaser auf der Website (Startseite, Rubrik oder Thema)
1 externer Ziel-Link

1 Woche

Website-Advertorial
Bild-/Text-Teaser auf der Website (Startseite, Rubrik oder Thema)
Verlinkung zur Microsite
3 externe Ziel-Links in der Microsite

1 Woche 

Online-Advertorial

7 Tage Bild-/Text-Teaser auf der Website (Startseite, Rubrik oder Thema)
5 Aussendungen Bild-/Text-Teaser im Newsletter „Themen des Tages“
Verlinkung zur Microsite
3 externe Ziel-Links in der Microsite

1 Woche

Themenspecial

Bild-/Text-Teaser in der Themenübersicht
Bild-/Text-Teaser in der Rubrik „Aus der Branche“ 
4 × Bild-/Text-Teaser auf der Startseite
2 × Bild-/Text-Teaser im Newsletter „Themen der Woche“
2 × Bild-/Text-Teaser im Newsletter „Themen des Tages“
Microsite, 3 externe Ziel-Links
50.000 AI Multiscreen AdBundle, Ausspielung ROS und im Thema
Crossmedia: redaktioneller Hinweis in der Printausgabe

4 Wochen

Video-Advertorial  

2 Wochen Bild-/Text-Teaser im Videoslider auf der Startseite
2 Wochen Bild-/Text-Teaser in der Rubrik „Aus der Branche“
2 Wochen Bild-/Text-Teaser im Newsletter „Themen des Tages“
Microsite mit Video (3 externe Ziel-Links)
Videointegration durch Einbettungscode zum Video (kein Hosting möglich): 
Bsp.: <iframe width="100%" height="418" src="URL'></iframe>"

2 Wochen

CONTENTWERBUNG PZ ONLINE 
Werbeformate 



Elemente Einzelbestandteile Spezifikationen

Website-Teaser

Bild
Überschrift
Text
1 externer Ziel-Link

264 x 148 px und 148 x 148 px (mobil)  (GIF, JPEG, PNG)
50 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
280 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

Teaser Newsletter           
(Themen der Woche / Themen 
des Tages/ AMK)  

Bild
Dachzeile
Überschrift
Text
1 externer Ziel-Link

288 x 190 px (GIF, JPEG, PNG)
25 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
60 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
380 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

Microsite

Headerbild
Artikelbild klein
Überschrift
Text
3 externe Ziel-Links

936 x 527 px (GIF, JPEG, PNG)
360 px breit, Höhe flexibel bis max. 500 px
80 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
3.000 Zeichen (inkl. Leerzeichen / ohne Pflichttext)

Premium-Eintrag in den   
„Neuen Produkten“

Teaser-Bild
Teaser-Überschrift
Teaser-Text 
Bild auf kleiner Microsite
Text kleine Microsite

264 x 148 px und 168 x 168 px (GIF, JPEG, PNG)
50 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
280 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
360 px breit, Höhe flexibel bis max. 500 px
500 Zeichen (inkl. Leerzeichen / ohne Pflichttext)

CONTENTWERBUNG PZ ONLINE 
Werbeformate 

Hinweise:
• Ziel-Links müssen ausschließlich https-fähig sein.
• Bildquellen sind anzugeben.
• Tracking: nur Klickzähl-URL (Clickcommand).
• Bei Buchung eines Advertorials erfolgt die Verlinkung der Teaser zur Microsite.
• Barrierefreiheit: Alternativtext nur bei informativen (z.B. Packshot oder Logo) oder funktionalen Bildern anliefern.



CONTENTWERBUNG 
Format Beispiele



CONTENTWERBUNG 
Format Beispiele



CONTENTWERBUNG PTA-FORUM ONLINE 
Werbeformate 

Format Elemente/Leistungen Laufzeit

NewsAd
7 Tage Bild-/Text-Teaser auf der Startseite
1 Aussendung Bild-/Text-Teaser im PTA-Newsletter „Unser Thema“
1 externer Ziel-Link

1 Woche 

Website-Teaser 
Bild-/Text-Teaser auf der Startseite
1 externer Ziel-Link

1 Woche

Website-Advertorial
Bild-/Text-Teaser auf der Startseite
Verlinkung zur Microsite
3 externe Ziel-Links in der Microsite

1 Woche 

Online-Advertorial

7 Tage Bild-/Text-Teaser auf der Startseite
1 Aussendung Bild-/Text-Teaser im PTA-Newsletter „Unser Thema“
Verlinkung zur Microsite
3 externe Ziel-Links in der Microsite

1 Woche

Themenspecial

4 Wochen Bild-/Text-Teaser im Thema
4 Wochen Bild-/Text-Teaser auf der Website
4 Wochen Teaser in der Rubrik „Aus der Branche“
2 Aussendungen Bild-/Text-Teaser im PTA-Newsletter „Unser Thema“
2 Aussendungen Bild-/Text-Teaser im PTA-Newsletter „Themen der Woche“
4 Wochen Microsite
3 externe Ziel-Links auf der Microsite
15.000 AI Multiscreen AdBundle, Ausspielung ROS und im ThemaCrossmedia: 
redaktioneller Hinweis in der Printausgabe PTA-Forum

4 Wochen



Elemente Einzelbestandteile Spezifikationen

Website-Teaser

Bild 
Überschrift
Text
1 externer Ziel-Link

264 x 148 px und 148 x 148 px (mobil)  (GIF, JPEG, PNG)
50 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
280 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

Teaser Newsletter

Bild
Dachzeile
Überschrift
Text
1 externer Ziel-Link

288 x 190 px (GIF, JPEG, PNG)
25 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
60 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
380 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

Microsite

Headerbild
Artikelbild klein
Überschrift
Text
3 externe Ziel-Links

936 x 527 px (GIF, JPEG, PNG)
360 px breit, Höhe flexibel bis max. 500 px
80 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
3.000 Zeichen (inkl. Leerzeichen / ohne Pflichttext)

Hinweise:
• Ziel-Links müssen ausschließlich https-fähig sein.
• Bildquellen sind anzugeben.
• Tracking: nur Klickzähl-URL (Clickcommand).
• Bei Buchung eines Advertorials erfolgt die Verlinkung der Teaser zur Microsite.
• Barrierefreiheit: Alternativtext nur bei informativen (z.B. Packshot oder Logo) oder funktionalen Bildern anliefern.

CONTENTWERBUNG PTA-FORUM ONLINE 
Werbeformate 



CONTENTWERBUNG 
Format Beispiele



CONTENTWERBUNG 
Format Beispiele



Format Elemente/Leistungen Laufzeit

NewsAd
7 Tage Teaser Startseite + Run of Site
1 Aussendung im wöchentlichen DAC/NRF Newsletter
1 externer Ziel-Link

1 Woche 

Online-Advertorial

7 Tage Teaser Startseite + Run of Site
1 Aussendung im wöchentlichen DAC/NRF Newsletter
Verlinkung zur Microsite
3 externe Ziel-Links in der Microsite

1 Woche

Hinweise:
• Rx-Werbung: Im öffentlich zugänglichen Bereich dürfen NL-Teaser keine Packshots oder Produktnamen enthalten. 
Dies gilt auch für Alternativtexte, Linklabels und Bildbeschreibungen. Entsprechende Rx-Inhalte sind nach Login im 
Advertorial möglich.
• Ziel-Links müssen ausschließlich https-fähig sein.
• Bildquellen sind bei Advertorial-/Content-Bildern anzugeben.
• Tracking: nur Klickzähl-URL (Clickcommand).
• Bei Buchung eines Advertorials erfolgt die Verlinkung der Teaser zur Microsite.
• Barrierefreiheit: Alternativtext nur bei informativen (z.B. Packshot oder Logo) oder funktionalen Bildern anliefern.

CONTENTWERBUNG DAC/NRF ONLINE 
Werbeformate 



Elemente Einzelbestandteile Spezifikationen

Teaser Startseite + Run of Site
Bild 
Überschrift
Text
1 externer Ziel-Link

264 x 148 px (GIF, JPEG, PNG)
50 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
280 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

Teaser Newsletter

Bild
Überschrift
Text
1 externer Ziel-Link

148 x 148 px (GIF, JPEG, PNG)
80 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
380 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

Microsite

Headerbild
Artikelbild klein
Überschrift
Text
3 externe Ziel-Links

936 x 527 px (GIF, JPEG, PNG)
300 x 250 px (GIF, JPEG, PNG)
80 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
2.000 Zeichen (inkl. Leerzeichen / ohne Pflichttext)

CONTENTWERBUNG DAC/NRF ONLINE 
Werbeformate 

Hinweise:
• Rx-Werbung: Im öffentlich zugänglichen Bereich dürfen NL-Teaser keine Packshots oder Produktnamen 
enthalten. Dies gilt auch für Alternativtexte, Linklabels und Bildbeschreibungen. Entsprechende Rx-Inhalte sind 
nach Login im Advertorial möglich.
• Ziel-Links müssen ausschließlich https-fähig sein.
• Bildquellen sind bei Advertorial-/Content-Bildern anzugeben.
• Tracking: nur Klickzähl-URL (Clickcommand).
• Bei Buchung eines Advertorials erfolgt die Verlinkung der Teaser zur Microsite.
• Barrierefreiheit: Alternativtext nur bei informativen (z.B. Packshot oder Logo) oder funktionalen Bildern anliefern.



DAC/NRF CONTENTWERBUNG 
Format Beispiele



SOCIAL MEDIA 
Werbeformate 

Format Spezifikationen Dateiformate

Facebook / Instagram Photo Ad
Bild: 1080 × 1080 px  | Text: 
empfohlen max. 125 Zeichen inkl. 
Leerzeichen

Verhältnis 1:1  | JPG, PNG 

Facebook / Instagram Video Ad
Video: 1080 × 1080 px  | Text: 
empfohlen max. 125 Zeichen inkl. 
Leerzeichen

Verhältnis 1:1  | MP4, MOV
empfohlene Dauer: max. 60 Sek.

Facebook / Instagram Story Ad Bild oder Video: 1080 × 1920 px
Verhältnis 9:16  | JPG, PNG, MP4, MOV
Bild: 5 Sek.  | Video: max. 15 Sek.

Hinweise:
• Die Beiträge werden organisch veröffentlicht und in der Regel zusätzlich beworben.
• Kommentare sind standardmäßig aktiviert. Falls eine Deaktivierung der Kommentarfunktion gewünscht ist, muss dies bei 
der Anlieferung mitgeteilt werden.



SOCIAL MEDIA 
Werbeformate 

Format Spezifikationen Dateiformate

LinkedIn Single Image Ad
Bild: 1080 × 1080 px  | Text: empfohlen 
max. 150 Zeichen inkl. Leerzeichen

Verhältnis 1:1  | JPG, PNG, GIF  | max. 5 MB

LinkedIn Video Ad
 

Video: 1080 × 1080 px  | Text: 
empfohlen max. 150 Zeichen inkl. 
Leerzeichen

Verhältnis 1:1  | MP4  | max. 500 MB| Dauer: 3 
Sek. bis 30 Min.

LinkedIn Carousel Ad
 

1080 × 1080 px je Karte  | 2–10 Karten  
| Einleitungstext: empfohlen max. 150 
Zeichen

Verhältnis 1:1  | JPG, PNG  | max. 10 MB je Karte

Hinweise:
• Die Beiträge werden organisch veröffentlicht und könnten zusätzlich beworben.
• Kommentare sind standardmäßig aktiviert. Falls eine Deaktivierung der Kommentarfunktion gewünscht ist, muss dies bei 
der Anlieferung mitgeteilt werden.



Lieferadresse für Werbemittel

online@avoxa.de

   

Lieferfristen

o Displaywerbemittel und Newsletter: 7 Tage vor Kampagnenstart

o Content- und Sonderwerbeformate: 10 Tage vor Kampagnenstart

o Themenspecial: 30 Tage vor Kampagnenstart

o Bei verspäteter Anlieferung der Werbemittel wird keine Gewähr für den 
fristgerechten Start der Kampagne übernommen.

Es gelten die Allgemeinen Geschäftsbedingungen der Avoxa – Mediengruppe Deutscher 
Apotheker GmbH für Print- und Online-Werbung, einsehbar unter: www.avoxa.de

WERBEMITTELANLIEFERUNG

mailto:online@avoxa.de
http://www.avoxa.de/


Sabrina Faik

Online Kampagnen 
Manager 

Telefon +49 6196 928 - 830
E-Mail s.faik@avoxa.de

Vanya Atanasov 

Senior Online Kampagnen 
Manager

Telefon +49 6196 928 - 224 
E-Mail v.atanasov@avoxa.de 

Avoxa – Mediengruppe Deutscher Apotheker GmbH 

Apothekerhaus Eschborn | Carl-Mannich-Straße 26 | 65760 Eschborn 

Telefon +49 6196 928 - 0 | Fax +49 6196 928 - 223 

www.avoxa.de 

Geschäftsführer Metin Ergül, Peter Steinke 

KONTAKT KAMPAGNENMANAGEMENT

Yasemin Sahan

Online Kampagnen 
Manager 

Telefon +49 6196 928 - 236
E-Mail y.sahan@avoxa.de

Simone Breuer

Medienberaterin
Online / Social Media

Telefon +49 6196 928 - 234
E-Mail s.breuer@avoxa.de
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