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DISPLAYWERBUNG
Werbeformate

pharmazeutische-zeitung.de

pta-forum.de

Werbemittel Format Allgemeine Sperzifikationen:

Werbemittel-Anlieferung: als Datei oder Redirect/AdTag

Superbanner + Dateiformate: GIF, JPEG/JPG, PNG, HTMLS

(Desktop) 728 x 90 px + Max. DateigréBe / Initial Load: 200 KB (bei HTML5 inkl. aller fUr die
initiale Darstellung bendtigten Dateien)

+ Tracking: Zahlpixel fur Impressions und Klickzahl-URL

Billboard
(Desktop) 800 %250 px ! Interscroller:
*  Nur mobil
Medium Rectangle / Content Ad * Nur Bilddateien (GIF, JPEG/JPG, PNG), kein HTML/HTMLS
(Desktop und mobil 300 x 250 px +  Optimal: Aufbau von unten nach oben

Barrierefreiheit:

300 x 75 px + Bei Bildwerbemitteln bitte einen kurzen Alternativtext mitliefern,

empfohlen 60-100 Zeichen, max. 150 Zeichen (z.B. ,,Anzeige:

Informationen zur Allergieberatung &ffnen”).

Halfpage Ad 300 x 600 + Bei HTML5-/Redirect-Werbemitteln ist die barrierearme Umsetzung

(Desktop und mobil) PX im Creative sicherzustellen.

+ Automatisch startender Sound sowie stark flackernde oder die
Bedienbarkeit beeintrdchtigende Animationen sind nicht zuldssig.

Mobile Banner
(mobil)

Interscroller!

(mobil] 300 x 600 px
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DISPLAYWERBUNG
Werbeformate

pharmazeutische-zeitung.de

pta-forum.de

Werbemittel Format Allgemeine Sperzifikationen:
+  Werbemittel-Anlieferung: Anlieferung als Datei bzw.

Einzelbilder/ZIP
Skyscraper! « Dateiformate: GIF, JPEG/JPG, PNG
160 x 600 px o -
(Desktop) * Max. DateigroBe / Initial Load: 200 KB
+ Reihenfolge und Ziel-Links bei mehreren Motiven bitte angeben
. ) » Tracking: Zahlpixel fur Impressions und Klickz&hl-URL
Cube Medium Rectangle 300 x 250 px

(Desktop und mobil) ' Skyscraper / Wallpaper: nur Bilddateien (GIF, JPEG/JPG, PNG)

2 Cube/Karussell: Cube bis zu 4 Motive, Karussell bis zu 3 Motive

Karussell Billboard? 800 x 250 px

(Desktop) Barrierefreiheit:

* Bei Bildwerbemitteln bitte einen kurzen Alternativiext mitliefern,
empfohlen 60-100 Zeichen, max. 150 Zeichen (z.B. ,,Anzeige:

Karussell Superbanner? 728 x 90 px Informationen zur Allergieberatung &ffnen”).

(Desktop) « Automatisch startender Sound sowie stark flackernde oder die

Bedienbarkeit beeintrachtigende Animationen sind nicht zuldssig.

Wallpaper! 728 x 90 px +
(Desktop) 160 x 600 px
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Format Beispiele
pharmazeutische-zeitung.de
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DISPLAYWERBUNG
Werbeformate

dac-nrf.de

Webemittel Format Allgemeine Spezifikationen:
+  Werbemittel-Anlieferung: Physisch (Redirects nicht moglich)

e Dateiformate: GIF, JPEG/JPG, PNG
Superbanner +  Max. DateigréBe / Initial Load: 200 KB

728 x 90 px . 2 .. . S
(Desktop) « Tracking: Zahlpixel fur Impressions und Klickzahl-URL

Barrierefreiheit:

Billboard 800 x 250 px » Bei Bildwerbemitteln bitte einen kurzen Alternativtext

(Deskfop) mitliefern, empfohlen 60-100 Zeichen, max. 150 Zeichen
(z.B. ,Anzeige: Informationen zur Allergieberatung 6ffnen).

+  Automatisch startender Sound sowie stark flackernde oder

Medium Rectangle die Bedienbarkeit beeintréchtigende Animationen sind
. 300 x 250 px . o
(Desktop und Mobil) nicht zuldssig.

Mobile Banner

(Mobil) 300 x 75 px

Halfpage Ad

(Mobil) 300 x 600 px
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DISPLAYWERBUNG

Informationen

o Ziel-URLs und eingebundene Ressourcen mussen https-fahig sein.

o Werbemittel muUssen sich klar vom redaktionellen Inhalt absetzen, z. B. durch einen Rahmen.
o Call-to-Actions mUssen gut erkennbar und eindeutig gestaltet sein.

o Werbemittel durfen die Funktionalitdt und Bedienbarkeit der Website nicht beeintréchtigen.

o Automatisch startender Sound ist nicht zuldssig; Sound darf nur durch Userinteraktion gestartet
werden.

o Stark flackernde oder irritierende Animationen sind nicht zul&ssig.
o Bildwerbemittel bendtigen einen geeigneten Alternativtext.

o Bei Redirect- und Third-Party-Werbemitteln ist die barrierearme Umsetzung durch den Kunden
bzw. die Agentur sicherzustellen.

o Reportings zu Ad Impressions und Klicks werden spatestens 14 Tage nach Abschluss der
Kampagne erstellt.

o Als Abrechnungsgrundlage dienen ausschlieBlich die Zahlen aus unserem System.

o Trackingdaten durfen ausschlieBlich fur die gebuchte Kompagne und den gebuchten
ZLeitfraum verwendet werden; eine Weitergabe oder anderweitige Nutzung ist nicht zuldssig.
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HTML5 WERBEMITTEL
Informationen

o Das Werbemittel muss als ZIP-Datei angeliefert werden.

o Alle zum Werbemittel gehdérenden Dateien mussen innerhalb eines gemeinsamen
Verzeichnispfads liegen.

o Pro Werbemittel darf nur eine HTML-Datei verwendet werden; diese muss index.html
heien.

o Bilder, CSS und JavaScript mUssen relativ eingebunden sein.
o Externe Ressourcen mussen Uber vollstandige https-URLs eingebunden werden.

o FUr die Klickzdhlung muss der von AdSpirit Ubergebene clickTag-Parameter
berUcksichtigt werden.

o Klickbare Flachen mussen einen verstandlichen zugdnglichen Namen besitzen.
o Informative Bilder bendfigen geeignete Textalternativen.

o Die Tastatur- und Screenreader-Nutzung darf durch das Creative nicht beeintrachtigt
werden.

o Weitere technische Hinweise zu HTML5-Werbemitteln: HTML5S Werbemittel —
Voraussetzungen.



https://support.adspirit.de/hc/de/articles/360002773031-HTML5-Werbemittel-Voraussetzungen
https://support.adspirit.de/hc/de/articles/360002773031-HTML5-Werbemittel-Voraussetzungen
https://support.adspirit.de/hc/de/articles/360002773031-HTML5-Werbemittel-Voraussetzungen
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PZ NEWSLETTER
Werbeformate

Themen des Tages - Themen der Woche - AMK Newsletter - OTC Newsletter - Neue Arzneistoffe - PZ Management

Format Einzelbestandteile

Bild | 1 Haupftlink | optional 1
zusatzlicher Link for
Pflichttext/Referenzen
Alternativtext*

Top-Banner

Bild | 1 Hauptlink | optional 1
zusatzlicher Link fUr
Pflichttext/Referenzen
Alternaftiviext*

NL-Banner

Bild | Dachzeile | Uberschrift | Text
inkl. Pflichttext/Referenzen | 1
Hauptlink | optional 1 zusatzlicher Link
fUr Pflichttext/Referenzen
Alternativtext*

NL-Teaser

NL-Teaser + Microsite | Headerbild |
Artikelbild klein | Uberschrift | Text |
max. 3 externe Ziel-Links
Alternativiext*

NL-Advertorial

Spezifikationen

800 x 250 px oder 300 x 250 px (GIF, JPEG/JPG, PNG)
Alternativtext: empfohlen 60-100 Zeichen, max. 150
Leichen.

600 x 200 px, 300 x 250 px oder 800 x 250 px (GIF,
JPEG/JPG, PNG)

Alternativtext: empfohlen 60-100 Zeichen, max. 150
Leichen.

288 x 190 px (GIF, JPEG/JPG, PNG) | Dachzeile: 25
Zeichen inkl. Leerzeichen | Uberschrift: 60 Zeichen inkl.
Leerzeichen | Text inkl. Pflichttext/Referenzen: 380
Zeichen inkl. Leerzeichen

Alternativtext: empfohlen 60-100 Zeichen, max. 150
Leichen.

Headerbild: 936 x 527 px (GIF, JPEG/JPG, PNG) |
Artikelbild: 360 px breit, Hohe flexibel bis max. 500 px |
Uberschrift: 80 Zeichen inkl. Leerzeichen | Text: 3.000
Zeichen inkl. Leerzeichen, Pflichttext separat
Alternativtext: empfohlen 60-100 Zeichen, max. 150
Leichen.

Hinweise:
e Ziel-Links mUssen ausschlieBlich https-fahig sein.

¢ Bildguellen sind bei Advertorial-/Content-Bildern anzugeben.

e Tracking: nur Klickzahl-URL (Clickcommand).

* *Barrierefreiheit: Alternativiext nur bei informativen (z.B. Packshot oder Logo) oder funktionalen Bildern anliefern.




PZ NEWSLETTER
Format Beispiele
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Die Themen der Woche

Liebe Leserin, lieber Leser,

eine aktuelle P tteilung von Modema und MSD hat es in sich. Die

beiden Unternehmen informieren darin iber erste Ergebnisse einer Phsse

M- mit ihrem h mRNA-Tum:

Au.‘og__ und drase smd aullersl posmv Bel Paﬂentmnen und Par/enten mit
1 aus Ir

Autogen und dem Checkpoint-Inhibitor Pembn. b (Keytruda®) im

Vergleich zu einer Monotherapie mit dem PD-1-Hemmer sowoh! das

rezidivireie Uberleben als auch das femmetastasenireie Uberieben deutlich.

Diese Erfolgsmeldung ist mehr als eine weitere positive Phase-lll-Studie in
der Onkologie. Sie konnte einen Wendepunkt markieren: Erstmals hat eine
individuell auf die Mutationen eines Tumors zugeschnittene mRNA-Therapie
in einer groen randomisierten Phase-lll-Studie zentrale
Wirksamkeitsendpunkte emeicht. Was lange wie eine kaum skalierbare
Vision der Prazisionsonkologie erschien, scheint damit eine entscheidende
Klinische Hirde genommen zu haben.




PTA-FORUM NEWSLETTER
Werbeformate

E;EA” _

PTA-Forum — Unser Thema - PTA-Forum — Themen der Woche

Format Einzelbestandteile

Bild | 1 Hauptlink | optional 1
zus@tzlicher Link for
Pflichttext/Referenzen
Alternaftivtext*

Top-Banner

Bild | 1 Hauptlink | optional 1
zusatzlicher Link fOr
Pflichttext/Referenzen
Alternativtext*

NL-Banner

Bild | Dachzeile | Uberschrift | Text
inkl. Pflichttext/Referenzen | 1
Haupftlink | optional 1 zusatzlicher Link
fur Pflichttext/Referenzen
Alternativiext*

NL-Teaser

NL-Teaser + Microsite | Headerbild |
Artikelbild klein | Uberschrift | Text |
max. 3 externe Ziel-Links
Alternativtext*

NL-Advertorial

Spezifikationen

800 x 250 px oder 300 x 250 px (GIF, JPEG/JPG, PNG)
Alternativtext: empfohlen 60-100 Zeichen, max. 150
Leichen.

600 x 200 px, 300 x 250 px oder 800 x 250 px (GIF,
JPEG/JPG, PNG)

Alternativtext: empfohlen 60-100 Zeichen, max. 150
Zeichen.

288 x 190 px (GIF, JPEG/JPG, PNG) | Dachzeile: 25
Zeichen inkl. Leerzeichen | Uberschrift: 60 Zeichen inkl.
Leerzeichen | Text inkl. Pflichttext/Referenzen: 380
Zeichen inkl. Leerzeichen

Alternativtext: empfohlen 60-100 Zeichen, max. 150
Leichen.

Headerbild: 936 x 527 px (GIF, JPEG/JPG, PNG) |
Artikelbild: 360 px breit, Hohe flexibel bis max. 500 px |
Uberschrift: 80 Zeichen inkl. Leerzeichen | Text: 3.000
Zeichen inkl. Leerzeichen, Pflichttext separat
Alternativiext: empfohlen 60-100 Zeichen, max. 150
Zeichen.

Hinweise:
e Ziel-Links muUssen ausschlieBlich https-fahig sein.

* Bildguellen sind bei Advertorial-/Content-Bildern anzugeben.

e Tracking: nur Klickzahl-URL (Clickcommand).

* *Barrierefreiheit: Alternativtext nur bei informativen (z.B. Packshot oder Logo) oder funktionalen Bildern anliefern.
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PTA-FORUM NEWSLETTER
Format Beispiele
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DAC/NRF NEWSLETTER

Werbeformate
Format Einzelbestandteile Spezifikationen
Bild | 1 Hauptlink | optional 1 600 x 200 px, 300 x 250 px oder 800 x 250 px (GIF,
NL-Banner zus@tzlicher Link fOr JPEG/JPG, PNG)
Pflichttext/Referenzen Alternativiext: empfohlen 60-100 Zeichen, max. 150
Alternativtext* Zeichen.

Bild | Dachzeile | Uberschrift | Text
inkl. Pflichttext/Referenzen | 1
Haupftlink | optional 1 zusatzlicher Link
fUr Pflichttext/Referenzen

148 x 148 px (GIF, JPEG/JPG, PNG) | Uberschrift: 60
Zeichen inkl. Leerzeichen | Text inkl.
Pflichttext/Referenzen: 380 Zeichen inkl. Leerzeichen

NL-Teaser

Headerbild: 936 x 527 px (GIF, JPEG/JPG, PNG) |

NL-Teaser + Microsite | Headerbild | Artikelbild: 360 px breit, Hohe flexibel bis max. 500 px |
NL-Advertorial Artikelbild klein | Uberschrift | Text | Uberschrift: 80 Zeichen inkl. Leerzeichen | Text: 3.000
max. 3 externe Ziel-Links Zeichen inkl. Leerzeichen, Pflichttext separat
Alternativiext* Alternativtext: empfohlen 60-100 Zeichen, max. 150
Leichen.

Rx-Werbung: Im &ffentlichen Bereich durfen keine Packshots, Produktnamen oder sonstigen nicht zuldssigen Rx-
Informationen verwendet werden. Dies gilt auch fUr Alternativiexte, Linklabels und Bildbeschreibungen. Nach Login im
Advertorial sind entsprechende Rx-Inhalte moglich.

Hinweise:

e Ziel-Links mUssen ausschlieBlich https-fahig sein.

 Bildquellen sind bei Advertorial-/Content-Bildern anzugeben.

* Tracking: nur Klickz&hl-URL (Clickcommand).

 *Barrierefreineit: Alternativiext nur bei informativen (z.B. Packshot oder Logo) oder funktionalen Bildern anliefern.
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DAC/NRF aktuell

etwa pH 4.2 eingestellt.

Gepufferte Harnstoff-Cremes liberarbeitet

Sehr geehrte Leserin, sehr geehrter Leser,

Harmstoff zersetzt sich in wassriger Losung. Das fuhrt im Laufe der Zeit zur pH-Ernéhung und es konnen unphysiologische Werte
von tiber pH 9 erreicht werden, Enthalten Hamstoff-Cremes weitere Bestandieile, die bei hherem pH-Wert instabil oder
unwirksam sind, kann der pH-Anstieg nicht tolerert werden. So auch bei einigen Hamstof-Cremes im DAC/NRF, sie enthalten
Zur Konservierung Sorbinsaure, die nur bis etwa pH 5.5 antimikrobiell wirksam ist. Steigt der pH-Wert durch Harnstoffhydrolyse,
kannte die Creme verkeimen. Die konservierten Hamstofi-Cremes sind deshalb mit dem Milchsaure-Natriumlactat-Puffer auf

ANZEIGE

by :
NODEN gr PHARMA™

Noden Pharma stelit die Produktion von Aliskiren-
Hydrochlorothiazid Tabletten ein

Noden Pharma hat aus kommerziellen Grinden die
Belieferung des deutschen Marktes mit seinem Aliskiren-
Hydrochlorothiazid-Praparat zur Behandlung einer
essenziellen Hypertonie eingestellt. Das Praparat mit
Aliskiren (Dosierungen: 150 mg und 300 mg) ist weiterhin mit
einer separaten Hydrochlorothiazid-Tablette in der
erforderlichen Dosierung erhaltlich. Viorhandene
Restbestande kdnnen weiterhin abgegeben werden und sind
uneingeschrankt verkehrsfahig.
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DAC/NRF NEWSLETTER
Format Beispiele

DAC/NRF aktuell

MNRF-Arbeitsvorlagen in neuem Design
Sehr geechrte Leserin, sehr geehrter Leser,

die Qualitat eines Rezepturarzneimittels muss durch gut organisierte Herstellungsablaufe und -
bedingungen sichergestelit werden. Ein zentraler Bestandteil hierfur ist die volistandige
Dokumentation des Herstellungsprozesses. Dazu zahlen die Herstellungsanweisung mit
Plausibilitatsprifung und das Herstellungsprotokoll, bei Defekturarzneimitteln auch die
Prifanweisung und das Prifprotokoll.

JETIT REINSCHAUEN!

ALEX  DOPPELTE DOSIS
Drer F1:Talk mit Gesundhetiuminisedn Hine Warken

— Y ENTI LT
b e e Y

Piichttexte

Seit 2009 stellt DAC/NRF elektronische Arbeitsvorlagen fiir alle NRF-Vorschriften zur Verfligung.
Sie konnen heruntergeladen und von der Apotheke individuell ausgefillt und abgelegt werden. Mit
der Aktualisierung 2026/1 wurden sie nun grundlegend Gberarbeitet und stehen zum Download
bereit.

Was ist neu?

= Herstellungsplanung ist vorgezogen

» Sollwerte der Inprozessprifungen aus der NRF-Vorschrift sind wortlich genannt

» Prifungen zur Freigabe sind einzeln angegeben

. \l'.}bercsll‘.mme aufklappbare Auflistung der Arbeitsvorlagen nach den Ordnungsziffern der NRF-
lors:
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CONTENTWERBUNG PZ ONLINE
Werbeformate

Format Elemente/Leistungen Laufzeit

7 Tage Bild-/Text-Teaser auf der Startseite
NewsAd 5 Aussendungen Bild-/Text-Teaser im Newsletter ,Themen des Tages* 1 Woche
1 externer Ziel-Link

. Bild-/Text-Teaser auf der Website (Startseite, Rubrik oder Themal) 1 Woche
Website-Teaser S
1 externer Ziel-Link

Bild-/Text-Teaser auf der Website (Startseite, Rubrik oder Thema)

Website-Advertorial Verlinkung zur Microsite 1 Woche
3 externe Ziel-Links in der Microsite

7 Tage Bild-/Text-Teaser auf der Website (Startseite, Rubrik oder Thema)
5 Aussendungen Bild-/Text-Teaser im Newsletter ,,Themen des Tages"
Verlinkung zur Microsite

3 externe Ziel-Links in der Microsite

Online-Advertorial 1 Woche

Bild-/Text-Teaser in der ThemenUbersicht

Bild-/Text-Teaser in der Rubrik ,,Aus der Branche*

4 x Bild-/Text-Teaser auf der Startseite

2 x Bild-/Text-Teaser im Newsletter ,,Themen der Woche*

2 x Bild-/Text-Teaser im Newsletter ,,Themen des Tages”
Microsite, 3 externe Ziel-Links

50.000 Al Multiscreen AdBundle, Ausspielung ROS und im Thema
Crossmedia: redaktioneller Hinweis in der Printausgabe

Themenspecial 4 Wochen

2 Wochen Bild-/Text-Teaser im Videoslider auf der Startseite

2 Wochen Bild-/Text-Teaser in der Rubrik ,,Aus der Branche*
Video-Advertorial 2 Wochen Bild-/Text-Teaser im Newsletter ,,Themen des Tages"

Microsite mit Video (3 externe Ziel-Links)

Videointegration durch Einbettungscode zum Video (kein Hosting moglich):

Bsp.: <iframe width="100%" height="418" src="URL'></iframe>"

2 Wochen
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CONTENTWERBUNG PZ ONLINE

Werbeformate
Elemente Einzelbestandteile Sperzifikationen
Bild 264 x 148 px und 148 x 148 px (mobil) (GIF, JPEG, PNG)
Website-Teaser Uberschrift 50 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
Text 280 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

1 externer Ziel-Link

Bild
Teaser Newsletter rohzeile
(Themen der Woche / Themen Uberschrift

des Tages/ AMK) Text
1 externer Ziel-Link

Headerbild
Artikelbild klein
Uberschrift

Text

3 externe Ziel-Links

Microsite

Teaser-Bild
Teaser-Uberschrift

Premium-Eintrag in den Teaser-Text

»Neuen Produkten*

Text kleine Microsite

Bild auf kleiner Microsite

288 x 190 px (GIF, JPEG, PNG)
25 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
60 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
380 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

936 x 527 px (GIF, JPEG, PNG)

360 px breit, Hohe flexibel bis max. 500 px

80 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

3.000 Zeichen (inkl. Leerzeichen / ohne Pflichttext)

264 x 148 px und 168 x 168 px (GIF, JPEG, PNG)
50 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

280 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

360 px breit, Hohe flexibel bis max. 500 px

500 Zeichen (inkl. Leerzeichen / ohne Pflichttext)

Hinweise:

e Ziel-Links mUssen ausschlieBlich https-fahig sein.
* Bildquellen sind anzugeben.

* Tracking: nur Klickz&hl-URL (Clickcommand).

* Bei Buchung eines Advertorials erfolgt die Verlinkung der Teaser zur Microsite.
 Barrierefreiheit: Alternativtext nur bei informativen (z.B. Packshot oder Logo) oder funktionalen Bildern anliefern.
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Format Beispiele

Teaser Website

PHARMAZEUTISCHE

WY 7EITUNG online

Microsite
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CONTENTWERBUNG
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IFORUM

CONTENTWERBUNG PTA-FORUM ONLINE

Werbeformate

Format

NewsAd

Website-Teaser

Website-Advertorial

Online-Advertorial

Themenspecial

Elemente/Leistungen

7 Tage Bild-/Text-Teaser auf der Startseite
1 Aussendung Bild-/Text-Teaser im PTA-Newsletter ,,Unser Thema*
1 externer Ziel-Link

Bild-/Text-Teaser auf der Startseite
1 externer Ziel-Link

Bild-/Text-Teaser auf der Startseite
Verlinkung zur Microsite
3 externe Ziel-Links in der Microsite

7 Tage Bild-/Text-Teaser auf der Startseite

1 Aussendung Bild-/Text-Teaser im PTA-Newsletter ,,Unser Thema*
Verlinkung zur Microsite

3 externe Ziel-Links in der Microsite

4 Wochen Bild-/Text-Teaser im Thema

4 Wochen Bild-/Text-Teaser auf der Website

4 Wochen Teaser in der Rubrik ,,Aus der Branche*

2 Aussendungen Bild-/Text-Teaser im PTA-Newsletter ,,Unser Thema*

2 Aussendungen Bild-/Text-Teaser im PTA-Newsletter ,,Themen der Woche*

4 Wochen Microsite

3 externe Ziel-Links auf der Microsite

15.000 Al Mulfiscreen AdBundle, Ausspielung ROS und im ThemaCrossmedia:
redaktioneller Hinweis in der Printausgabe PTA-Forum

Laufzeit

1 Woche

1 Woche

1 Woche

1 Woche

4 Wochen




IFORUM

CONTENTWERBUNG PTA-FORUM ONLINE

Werbeformate
Elemente Einzelbestandteile Sperzifikationen
Bild 264 x 148 px und 148 x 148 px (mobil) (GIF, JPEG, PNG)
Website-Teaser Uberschrift 50 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
Text 280 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
1 externer Ziel-Link
Bild 288 x 190 px (GIF, JPEG, PNG)
Dachzeile 25 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
Teaser Newsletter Uberschrift 60 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
Text 380 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
1 externer Ziel-Link
Headerbild 936 x 527 px (GIF, JPEG, PNG)
Artikelbild klein 360 px breit, Hohe flexibel bis max. 500 px
Microsite Uberschrift 80 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
Text 3.000 Zeichen (inkl. Leerzeichen / ohne Pflichttext)
3 externe Ziel-Links
Hinweise:

e Ziel-Links mUssen ausschlieBlich https-fahig sein.
¢ Bildquellen sind anzugeben.
e Tracking: nur Klickzahl-URL (Clickcommand).

* Bei Buchung eines Advertorials erfolgt die Verlinkung der Teaser zur Microsite.
e Barrierefreiheit: Alternativtext nur bei informativen (z.B. Packshot oder Logo) oder funktionalen Bildern anliefern.
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CONTENTWERBUNG
Format Beispiele

Startseite
Wissens-Check

pta
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DIE ZEITSCHRIFT DER DEUTSCHEN APOTHEKER

CONTENTWERBUNG DAC/NRF ONLINE
Werbeformate

Format Elemente/Leistungen Laufzeit

7 Tage Teaser Startseite + Run of Site
NewsAd 1 Aussendung im wochentlichen DAC/NRF Newsletter 1 Woche
1 externer Ziel-Link

7 Tage Teaser Startseite + Run of Site

1 Aussendung im wochentlichen DAC/NRF Newsletter
Verlinkung zur Microsite

3 externe Ziel-Links in der Microsite

Online-Advertorial 1 Woche

Hinweise:

* Rx-Werbung: Im &ffentlich zugdnglichen Bereich durfen NL-Teaser keine Packshots oder Produktnamen enthalten.
Dies gilt auch fUr Alternativiexte, Linklabels und Bildbeschreibungen. Entsprechende Rx-Inhalte sind nach Login im
Advertorial méglich.

e Ziel-Links mUssen ausschlieBlich https-fahig sein.

* Bildquellen sind bei Advertorial-/Content-Bildern anzugeben.

* Tracking: nur Klickz&hl-URL (Clickcommand).

* Bei Buchung eines Advertorials erfolgt die Verlinkung der Teaser zur Microsite.

* Barrierefreiheit: Alternativtext nur bei informativen (z.B. Packshot oder Logo) oder funktionalen Bildern anliefern.
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DIE ZEITSCHRIFT DER DEUTSCHEN APOTHEKER

CONTENTWERBUNG DAC/NRF ONLINE

Werbeformate

Elemente Einzelbestandteile
Bild

Teaser Startseite + Run of Site Uberschrift
Text
1 externer Ziel-Link
@ild

Teaser Newsletter Uberschrit
Text

1 externer Ziel-Link

Headerbild

Artikelbild klein
Microsite Uberschrift

Text

3 externe Ziel-Links

Spezifikationen

264 x 148 px (GIF, JPEG, PNG)
50 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
280 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

148 x 148 px (GIF, JPEG, PNG)
80 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
380 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

936 x 527 px (GIF, JPEG, PNG)
300 x 250 px (GIF, JPEG, PNG)
80 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
2.000 Zeichen (inkl. Leerzeichen / ohne Pflichttext)

Hinweise:

* Rx-Werbung: Im &ffentlich zugé&nglichen Bereich durfen NL-Teaser keine Packshots oder Produktnamen
enthalten. Dies gilt auch fUr Alternativtexte, Linklabels und Bildbeschreibungen. Entsprechende Rx-Inhalte sind

nach Login im Advertorial moglich.
e Ziel-Links mUssen ausschlieBlich https-fahig sein.

e Bildquellen sind bei Advertorial-/Content-Bildern anzugeben.

* Tracking: nur Klickz&hl-URL (Clickcommand).

e Bei Buchung eines Advertorials erfolgt die Verlinkung der Teaser zur Microsite.
 Barrierefreiheit: Alternativtext nur bei informativen (z.B. Packshot oder Logo) oder funktionalen Bildern anliefern.
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SOCIAL MEDIA
Werbeformate

Format Sperzifikationen Dateiformate

Bild: 1080 x 1080 px | Text:

Facebook / Instagram Photo Ad empfohlen max. 125 Zeichen inkl. Verhdltnis 1:1 | JPG, PNG

Leerzeichen

Video: 1080 x 1080 px | Text: R

. . . Verhdltnis 1:1 | MP4, MOV

Facebook / Instagram Video Ad empfo.hlen max. 125 Zeichen inkl. empfohlene Dauer: max. 60 Sek.

Leerzeichen

. . . Verhdltnis 2:16 | JPG, PNG, MP4, MOV
Facebook / Instagram Story Ad Bild oder Video: 1080 x 1920 px Bild: 5 Sek. | Video: max. 15 Sek.
Hinweise:

* Die Beitrdge werden organisch verdffentlicht und in der Regel zusatzlich beworben.
* Kommentare sind standardmdaBig akfiviert. Falls eine Deaktivierung der Kommentarfunktion gewUnscht ist, muss dies bei
der Anlieferung mitgeteilt werden.
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SOCIAL MEDIA

Werbeformate
Format Spezifikationen Dateiformate
Linkedin Single Image Ad ~ 0ild: 1080 x 1080 px | Text: empfohlen /o p«itnic 141 | JPG, PNG, GIF | max. 5 M8
max. 150 Zeichen inkl. Leerzeichen
LinkedIn Video Ad VIEEEs 1O 1080 3 | Tex’r:' Verhdltnis 1:1 | MP4 | max. 500 MB | Dauer: 3
empfohlen max. 150 Zeichen inkl. . .
. Sek. bis 30 Min.
Leerzeichen
. 1080 x 1080 px je Karte | 2-10 Karten
Linkedin Carousel Ad | Einleifungstext: empfohlen max. 150 Verhdltnis 1:1 | JPG, PNG | max. 10 MB je Karte
Zeichen
Hinweise:

* Die Beitrdge werden organisch verdffentlicht und kdnnten zusétzlich beworben.

* Kommentare sind standardmdaBig akfiviert. Falls eine Deaktivierung der Kommentarfunktion gewUnscht ist, muss dies bei
der Anlieferung mitgeteilt werden.



PHARMAZEUTISCHE
WY 7EITUNG online

DIE ZEITSCHRIFT DER DEUTSCHEN APOTHEKER

pt d. online

FORUM

WERBEMITTELANLIEFERUNG

Lieferadresse fur Werbemittel

online@avoxa.de

Lieferfristen

O

o
(@)
O

Displaywerbemittel und Newsletter: 7 Tage vor Kampagnenstart
Content- und Sonderwerbeformate: 10 Tage vor Kompagnenstart
Themenspecial: 30 Tage vor Kompagnenstart

Bei verspateter Anlieferung der Werbemittel wird keine Gewdahr fir den
fristgerechten Start der Kompagne Gbernommen.

Es gelten die Allgemeinen Geschdaftsbedingungen der Avoxa — Mediengruppe Deutscher
Apotheker GmbH fur Print- und Online-Werbung, einsehbar unter: www.avoxa.de



mailto:online@avoxa.de
http://www.avoxa.de/
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pta

ORUM

KONTAKT KAMPAGNENMANAGEMENT

Vanya Atanasov Sabrina Faik Yasemin Sahan Simone Breuer

Senior Online Kampagnen Online Kampagnen Online Kampagnen Medienberaterin
Manager Manager Manager Online / Social Media
Telefon +49 6196 928 - 224 Telefon +49 6196 928 - 830 Telefon +49 6196 928 - 236 Telefon +49 6196 928 - 234
E-Mail v.atanasov@avoxa.de E-Mail s.faik@avoxa.de E-Mail y.sahan@avoxa.de E-Mail s.brever@avoxa.de

Avoxa - Mediengruppe Deutscher Apotheker GmbH

Apothekerhaus Eschborn | Carl-Mannich-StraBe 26 | 65760 Eschborn
Telefon +49 6196 928 - 0 | Fax +49 6196 928 - 223
www.avoxa.de

GeschdftsfGhrer Metin Ergul, Peter Steinke Mediengruppe Deutscher Apotheker
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